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Informacja prasowa

Krakow, 24 marca 2014 r.

FRANCUSCY KONSUMENCI CHCA SPRZEDAZY BEZPOSREDNIEJ, POLSCY TEZ!

Od roku w Sejmie pracuje Nadzwyczajna Komisja ds. sprzedazy bezposredniej, ktérg powotano w celu
uporzgdkowania rozproszonych i czesto nie zrozumiatych przepisdw regulujacych zasady i mozliwosci kupowania
zywnosci bezposrednio od rolnika. Chodzi o wprowadzenie utatwien dla matych wytwércéw oraz wyeliminowanie
absurdalnych przepiséw (np. zakaz sprzedazy jajek w gospodarstwie rolnym).

Raport Biura Analiz Sejmu potwierdza, ze w przeciwienistwie do Francji i innych krajow Unii Europejskiej,
polskie przepisy nie dopuszczajg przetwarzania zywnosci w gospodarstwie na niewielkg skale. Przetwérstwo
seréw, dzemoéw i konfitur, sokéw czy tez wedlin jest wiec niemozliwe.

Na ostatnim posiedzeniu Komisji w dniu 13 marca, przedstawiciele Ministerstwa Zdrowia i Ministerstwa
Rolnictwa zapowiedzieli rozszerzenie katalogu produktow, ktdre beda dostepne dla konsumenta w sprzedazy
bezposredniej. Rolnik bedzie mdgt sprzedawaé m. in. masto, $mietane, sery, chleb, soki, dzemy, oleje oraz mieso
surowe — pod warunkiem, Ze bedg to produkty pochodzace z jego wiasnego gospodarstwa. W jakich
ilosciach doktadnie rolnik bedzie mégt sprzedawacd oraz jakie warunki sanitarne nalezy spetnia¢ zostanie dopiero
uzgodnione podczas konsultacji spotecznych. Rozwigzania te muszg by¢ zgodne z prawem Unii Europejskiej.
Czerpigc z doswiadczen innych panstw cztonkowskich UE, w ktdrych rozwija sie produkcja na matg skale
oraz sprzedaz bezposrednia, warto dostosowac funkcjonujgce juz rozwigzania do polskich warunkodw.

Od dwéch lat Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska wspdtpracuje z wytwdrcami, aby wspdlnie z nimi
wykreowaé nowe mozliwosci sprzedazy dla zywnosciowych produktéw lokalnych. Sprzedaz bezposrednia stanowi
klucz do budowania potencjatu dostaw jakosciowych produktéw wsrdd matych gospodarstw. W samej Matopolsce
jest ich okoto 260 tysiecy. Wiekszos¢ z nich nie uczestniczy aktualnie w sprzedazy, mimo iz produkujg zdrowa
zywnosé, ktérg poszukuje coraz czesciej miejski konsument. Sg to gtdwnie mate gospodarstwa o powierzchni
mniejszej niz 2 ha, ktdre nie sg przygotowane do dziatan rynkowych. Majg trudnosci z przebiciem sie ze swoim
zdrowym produktem na rynku, ktdry jest coraz bardziej zorientowany na duzych producentéw z innych czesci
Polski i z zagranicy.

W Polsce konsumenci poszukujg mozliwosci zakupu zywnosci bezposrednio od rolnika. Ponad 600
Krakowian odwiedza co sobote Targi Produktéw Lokalnych organizowanych od roku w Krakowie przez Fundacje
Partnerstwo dla Srodowiska w ramach projektu Produkt Lokalny Matopolska. Targi znajdujg sie na Rynku
Podgdrskim (Targ Pietruszkowy) oraz na terenie Krakowskiego Centrum Handlowo — Targowego (Targ Jesienny,
Targ Zimowy). Podobne Targi oferujgce bezposredni kontakt z rolnikami funkcjonujg we Wroctawiu (Krétka
Droga), w Warszawie (Bio — Bazar), a takze w todzi (Dobry Targ), Kielcach i innych miastach. Organizowane sg
rowniez Kluby Zakupowe w formie kooperatyw, polegajgce na zbiorowych zakupach zywnosci prosto od rolnikow.
Dwie kooperatywy funkcjonujg w Krakowie, a ponad 20 w Polsce. Na przestrzeni kilku lat, rozwineta sie rowniez
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inicjatywa ,,Paczka od Rolnika”, organizowana przez grupe rolnikdw w rejonie Zakliczyna. Dziatanie polega
na regularnym dostarczaniu konsumentowi ekologicznych paczek certyfikowanych produktéw. Chetnych
nie brakuje. Swiadczy o tym duza popularnoéé spotkan z rolnikami w Restauracji Bal na krakowskim Zabtociu.
Spotkania odbywajg sie co dwa tygodnie — w kazda drugg i czwartg sobote miesigca. Festyny oraz inne imprezy
okazjonalne, ktére umozliwiajg kontakt z rolnikiem réwniez cieszg sie coraz liczniejszg grupa bywalcow.

Dostrzegajgc potencjat matych gospodarstw w Matopolsce, jako dostawcow zdrowej, réznorodnej
i naturalnej zywnosci, Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska we wspdtpracy z Matopolskg Izbg Rolnicza
postanowita rozpoznac jak wyglgda sprzedaz bezposrednia we Francji. W celu przyblizenia matopolskim rolnikom
francuskiej rzeczywistosci, zorganizowalismy cztery seminaria w ramach ksztattowania Regionalnego Systemu
Sprzedazy Produktéw Lokalnych, w ktérych uczestniczyli przedstawiciele Izby Rolniczej z regionu Rhone — Alpes
we Francji. W seminariach w dniach 04 — 06.03 br. w Nowym Saczu, Zakliczynie, Wadowicach oraz Krakowie wzieto
udziat ponad 120 rolnikéw.

,Region Rhone — Alpes to wiodgcy region we Francji, jesli chodzi o sprzedaz bezposredniq. Ponad 10 tysiecy
gospodarstw rolnych sprzedaje w konwencji sprzedazy bezposredniej. Rolnik we Francji moze przetwarzac,
pakowad, promowac, rozprowadzad i sprzedawac produkty zywnosciowe pochodzgce z jego gospodarstwa” mowit
Henryk Dankowiakowski, dyrektor Matopolskiej Izby Rolniczej, ktéra od lat wspdtpracuje z Izbg Rolniczg w regionie
Rhone —Alpes.

We Francji sprzedaz bezposrednia — czyli mozliwo$é zakupu zywnosci od rolnika bez udziatu posrednika —
cieszy sie coraz wieksza popularnosciag. Wedtug ostatnich badan, az 80% Francuzéw kupuje regularnie
albo okazjonalnie bezposrednio od rolnika. Az 46% francuskich konsumentéw uwaza, ze bezposredni zakup
u producenta stanowi najlepszg gwarancje jakosci i bezpieczeristwa produktu. Wedtug Aude Miehe z Izby Rolniczej
z Rhone — Alpes — co czwarte gospodarstwo rolne w jej regionie zajmuje sie sprzedazg bezposrednig. Warto
zauwazyc, ze we Francji, rolnik moze przetwarzaé, pakowaé, promowac, rozprowadzac i sprzedawacé produkty
zywnosciowe pochodzgce wytacznie z jego gospodarstwa. Gwattownie rosngce zainteresowanie konsumentow
sprawia, ze powstajg nowe mozliwosci sprzedazy indywidualnej i zbiorowej w formule sprzedazy bezposredniej.
Samorzady i instytucje publiczne wspierajg te dziatania, poniewaz przektadajg sie one na rozwdj gospodarczy
terendw wiejskich, tworzgc nowe miejsce pracy i przyciggajgc turystéw.

W Polsce sytuacja wyglada inaczej. W ramach prowadzonej dziatalnosci rolniczej, rolnik moze jedynie
sprzedawac¢ bezposrednio produkty nieprzetworzone, czyli warzywa i owoce. Pokrojona marchewka
czy tez obrany ziemniak to juz produkt przetworzony, ktéry wymaga uruchomienia zaktadu produkcyjnego
i zatozenia dziatalnosci gospodarczej. Obecnie rolnik moze tylko suszy¢ i kisi¢ swoje produkty. Dozwolona jest
takze sprzedaz tych produktdw w ograniczonych ilosciach. Przyktadowo w okresie tygodnia rolnik moze sprzedac
ze swojego gospodarstwa 50 sztuk tuszek indykéw i gesi, do 200 sztuk tuszek innych gatunkéw drobiu, do 100
sztuk tuszek zajeczakdw, do tysigca litrow surowego mleka, do 500 litrow surowej $Smietany, a takze od 350
do 2450 sztuk jaj konsumpcyjnych. Nowe rozporzadzenia Ministerstwa Zdrowia i Ministerstwa Rolnictwa maja
te sytuacje zmieni¢, dopuszczajac do sprzedazy bezposredniej réwniez produkty przetworzone.

Sprzedaz bezposrednia we Francji to sprzedaz od rolnika (lub cztonka jego rodziny) do konsumenta,
bez udziatu posrednikdw. Francuscy rolnicy mogg sprzedawac¢ wyfacznie produkty pochodzgce z jego
gospodarstwa, zaréwno te nieprzetworzone, jak i przetworzone. Izba Rolnicza wspomaga rolnikow w organizacji
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zaréwno indywidualnej, jak i zbiorowej sprzedazy w formie sprzedazy w gospodarstwie, na placach targowych,
sprzedazy obwoznej, czy tez w formie paczki lub koszyka od rolnika. Mozliwa jest takze sprzedaz przez internet
oraz w specjalnych automatach. Od kilku lat organizuje sie rdwniez zbiorowe punkty sprzedazy. Rolnicy wspdlnie
zaktadajg sklepy, sklepiki oraz targowe punkty sprzedazy. Na podstawie wewnetrznego regulaminu ustalajg
dyzury, zapewniajg ciggtosc¢ dostaw, dbajg o promocje i marketing miejsca.

Francuskie doswiadczenia pokazujg, ze kluczem do osiggniecia korzystnych zmian dla rolnikéw i matych
wytwoércéw jest konsument. Nie ulega watpliwosci, ze to konsument zabiega coraz bardziej o kontakt bezposredni
z rolnikiem. , Wedtug badar I1zby Rhone — Alpes, w sprzedaZy bezposredniej przewazajg zakupy w gospodarstwie.
Az 63% konsumentow przyjezdza do rolnika. Okoto 30% to targi produktow lokalnych, a nowe formy zbiorowych
punktow sprzedazy sq coraz bardziej popularne. Aktualnie okoto 12% gospodarstw wybrato te forme. Targi sq
organizowane od 2010 roku. We Francji jest ich juz 300, a w regionie Rhone — Alpes — 90 i kolejne 13 w
przygotowaniu” — wyjasnia Valerie Morier — Genoud, ktéra odpowiedzialna jest ze strony regionu Rhone — Alpes
za wspbtprace.

Dla Matopolskich rolnikdw najciekawszym punktem wystgpienia Aude Mieha byto przedstawienie
informacji, co nalezy zrobi¢, aby sprzedawac produkty bezposrednio swoim konsumentom. Uczestnikom
spotkania, niejednokrotnie na mysl nasuwato sie, ze francuskie procedury sg znacznie prostsze, przepisy bardziej
przychylne, a organy kontrolujgce nie tylko nakfadajg kary, ale przede wszystkim petnig funkcje doradcze.
Jak to jasno okredlita Pani Aude: ,Mam nieodparte wrazenie, ze w Polsce, wprowadza sie zazwyczaj przepisy
negatywne, zabraniajqgce, a nie takie, ktére majg pomdc ludziom. Nie znaczy to wcale, Ze we Francji, procedury
zmiany przepisow, zwtaszcza tych dotyczgcych rolnictwa sq proste. Wrecz przeciwnie — sq zmudne i czasochfonne,
wymagajq wielu prob i silnych perswazji ze strony rolnikéw, dlatego, prosze nie rezygnujcie z nich. Nasza walka o
umozliwienie i zakwalifikowanie zbiorowych punktéw sprzedazy jako dziatalnosci rolniczej trwata 4 lata.”.

Waznym punktem spotkania byto takze przedstawienie przez postanke Dorote Niedziele — przewodniczgca
podkomisji nadzwyczajnej ds. zmian legislacyjnych dotyczgcych sprzedazy bezposredniej produktéw rolnych —
propozycji zmian zwigzanych z pracami Komisji ds. Rolnictwa Sejmu RP, ktére zostaty wspdlnie wypracowane przez
Fundacje Partnerstwo dla Srodowiska oraz Matopolska Izbe Rolnicza. Celem tych zmian jest uporzadkowanie
formalnego statusu dziatalnosci zwigzanej z bezposrednig sprzedaig przetworzonych produktéw rolnych
i umozliwienie wprowadzenia utatwien w procedurze rejestracji takiej dziatalnosci pod katem podatkowym
oraz sanitarno — weterynaryjnym. Jak zapewnita Dorota Niedziela: ,Mafymi kroczkami pokonamy ograniczenia
prawne i zwigzang z tym biurokracje, aby umozliwic¢ réwniez w Polsce konsumentom mozliwos¢ legalnego zakupu
serow, dzemow oraz innych produktow przetworzonych bezposrednio od rolnika. Dobre praktyki przetworstwa na
matq skale w innych krajach Unii Europejskiej sq waznym dla nas wzorcem. Trzeba bezwzglednie korzystac z tych
doswiadczen. Korzystne rozwiqgzanie sprawy staje sie coraz wazniejszym priorytetem w Sejmie. Dlatego posfowie
Nadzwyczajnej Komisji Sejmowej ds. Sprzedazy Bezposredniej postanowili zorganizowac posiedzenie wyjazdowe
w kwietniu do Matopolski, aby lepiej zrozumiec realia sprzedazy bezposredniej z punktu widzenia rolnikow i matych
gospodarstw.”

Strona 3

SWISS Projekt wspolfinansowany przez Szwajcarie
w ramach szwajcarskiego programu wspéipracy

CONTRlBU—HON z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej



FUNDACJA Plac Matejki 5/6, 31-157 Krako
ac Matejki 5/6, 31- rakow
PARTNERSTWO tel./fax +48 12 430 24 65, +48 12 430 24 43

DLA SRODOWISKA e-mail: biuro@fpds.pl, www.fpds.pl

Dodatkowych informacji udziela:

FUNDACJA PARTNERSTWO DLA SRODOWISKA
Rafat Serafin: rafal.serafin@fpds.pl, M: 601-402-117

Karolina Bras: karolina.bras@fpds.pl, M: 785 932 188

FUNDACJA PARTNERSTWO DLA SRODOWISKA jest organizacjg pozarzadows, ktérej celem i misjg jest wspieranie rozwoju
zrbwnowazonego poprzez budowanie partnerstwa, spoteczefistwa obywatelskiego, proponowanie nowych rozwigzan oraz
upowszechniania sprawdzonych wzordw dziatan przyjaznych dla srodowiska. Dziatania Fundacji skupiaja sie poprawianiu
jakosci zycia w Polsce poprzez propagowanie zasad rozwoju zréwnowazonego w zyciu codziennym - w domu, w pracy oraz w
czasie wypoczynku. Fundacja angazuje lideréw spotecznosci lokalnych we wspdlne diagnozowanie i rozwigzywanie
problemoéw ekologicznych, w szczegdlnosci poprzez (a) zwiekszania dostepu do smacznej, lokalnej i zdrowej zywnosci, (b)
propagowanie proekologicznych rozwigzan transportowych, (c) redukowaniu negatywnego wptywu naszego miejsca pracy,
odpoczynku i zamieszkania na srodowisko (szkot, biur, fabryk, domow, hoteli, plaz). Od 2011, Fundacja realizuje projekt
»Produkt Lokalny Matopolska” we wspotpracy z partnerami regionalnymi i lokalnymi.

Wiecej informacji: www.fpds.pl

PROJEKT ,,PRODUKT LOKALNY MALOPOLSKA” realizowany w latach 2011 — 2015 otrzymat dofinansowanie ze srodkéw
Szwajcarsko — Polskiego Programu Wspotpracy. Jego celem jest promocja lokalnej przedsiebiorczosci i przetwdrstwa
produktéw rolnych jako sposobu na przyspieszenie rozwoju stabo rozwinietych obszaréw wiejskich w Matopolsce. Budzet
projektu wynosi 11.377.290 PLN, w tym dotacja w wysokosci 10.297.062 PLN ze strony Szwajcarsko — Polskiego Programu
Wspotpracy.

Partnerzy:
e Stowarzyszenie Gosciniec 4 Zywiotdéw oraz szwajcarska organizacja REDD (partnerzy projektu),

e Wojewddztwo Matopolskie, Matopolska Izba Rolnicza, Stowarzyszenie Rolnikéw Ekologicznych ,,Natura” (partnerzy
regionalni),

e Stowarzyszenie Korona Pétnocnego Krakowa, Stowarzyszenie Na Sliwkowym Szlaku, Stowarzyszenie Blisko Krakowa,
Stowarzyszenie Dolina Raby, Stowarzyszenie Zielony Pierscien Tarnowa, Stowarzyszenie Dunajec Biaty, Tatrzanska
Agencja Rozwoju i Promocji Kultury oraz Starostwo Nowosgdeckie i Starostwo Limanowskie (partnerzy w regionach
pochodzenia sprzedawanych produktéw lokalnych).

Wiecej informacji: www.produktlokalny.pl

Swiss Contribution to Fundusz Szwajcarski, ktory w catej Polsce wspiera realizacje 58 projektow z zakresu podstawowej
infrastruktury i ochrony srodowiska, ochrony zdrowia, wsparcia sektora prywatnego, badan, partnerstwa samorzadéw
lokalnych oraz dziatan organizacji pozarzagdowych w zakresie ochrony srodowiska i w obszarze spotecznym. Ich faczna wartosé¢
to blisko 500 min CHF. W Matopolsce realizowanych jest 14 projektdw, w tym projekt Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska
pn. ,,Produkt Lokalny Matopolska”.

Wiecej informacji: www.swiss-contribution.admin.ch/poland/pl
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