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CELEM SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI  JEST STWORZENIE, WSPÓLNIE                      

Z PRODUCENTAMI – TRWALE FUNKCJONUJĄCEGO LOKALNEGO SYSTEMU 

ŻYWNOŚCIOWEGO,  KTÓRY ZWIĘKSZA POPYT I PODAŻ NA LOKALNE  PRODUKTY 

SPOŻYWCZE Z TERENÓW WIEJSKICH W MAŁOPOLSCE, WSPIERAJĄC W TEN SPOSÓB 

ROZWÓJ PRZEDSIĘBIORCZOŚCI NA TERENACH WIEJSKICH I ZWRACAJĄC UWAGĘ    

MIESZKAŃCÓW MIAST I TURYSTÓW NA WALORY PRZYRODNICZE, KULTUROWE                                               

I KRAJOBRAZOWE REGIONÓW POCHODZENIA PRODUKTÓW LOKALNYCH – 

PRZYCZYNIAJĄC SIĘ W TEN SPOSÓB DO ICH ROZWOJU ZRÓWNOWAŻONEGO.                    

KLUCZEM DO TRWAŁOŚCI WYPRACOWANEGO SYSTEMU PRODUKT LOKALNY                                   

Z  MAŁOPOLSKI JEST SYSTEMATYCZNE ŁĄCZENIE WYTWÓRCÓW PRODUKTÓW 

LOKALNYCH Z KONSUMENTAMI W KONWENCJI „SPRZEDAŻY BEZPOŚREDNIEJ”,   

CO PRZYCZYNIA SIĘ DO ZWIĘKSZENIA PRZYCHODÓW WYTWÓRCÓW ORAZ REGIONÓW, 

W KTÓRYCH FUNKCJONUJĄ. CHODZI O SYSTEM, KTÓRY JEST SKALOWALNY, TZN. TAKI, 

KTÓRY UMOŻLIWIA ZAANGAŻOWANIE CORAZ WIĘKSZEJ LICZBY MAŁYCH WYTWÓRCÓW 

ORAZ KONSUMENTÓW (INDYWIDUALNYCH I ZBIOROWYCH), UMOŻLIWIAJĄC SPRZEDAŻ 

CORAZ WIĘKSZEGO WOLUMENU JAKOŚCIOWYCH PRODUKTÓW WIADOMEGO 

POCHODZENIA. 

UTRWALENIE SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI OPIERA SIĘ                                                 

NA URUCHOMIENIU „JAKOŚCIOWEGO KOŁA KORZYŚCI ZWIĄZANEGO Z REGIONEM 

POCHODZENIA PRODUKTU" (TJ. MECHANIZM, KTÓRY W SYSTEMOWY SPOSÓB BUDUJE 

WARTOŚĆ RYNKOWĄ PRODUKTÓW LOKALNYCH WŚRÓD KONSUMENTÓW ODWOŁUJĄC 

SIĘ DO WARTOŚCI REGIONÓW POCHODZENIA SPRZEDAWANYCH PRODUKTÓW 

LOKALNYCH). 

TWORZĄC SYSTEM PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI, FUNDACJA PARTNERSTWO DLA 

ŚRODOWISKA KIERUJE SIĘ IDEĄ ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU. DLATEGO MYŚLĄC                       

O ŻYWNOŚCI, DZIAŁA LOKALNIE Z PARTNERAMI I PRODUCENTAMI, BY WSPÓLNIE 

BUDOWAĆ POTENCJAŁ DOSTAW I DBAĆ O WYSOKĄ JAKOŚĆ PRODUKTÓW 

ŻYWNOŚCIOWYCH Z MAŁOPOLSKI. 
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Korzyści 

ekonomiczne, 

społeczne i 

środowiskowe 

PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI  

JAKO LOKALNY SYSTEM SPRZEDAŻOWY 

PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI TO LOKALNY SYSTEM ŻYWNOŚCIOWY, 

FUNKCJONUJĄCY W OPARCIU O KRÓTKI ŁAŃCUCH ŁĄCZĄCY PRODUCENTA Z 

KONSUMENTEM (INDYWIDUALNYM I ZBIOROWYM). LICZY SIĘ „BLISKOŚĆ” 

(ANG. PROXIMITY) POMIĘDZY PRODUCENTEM A KONSUMENTEM, NIE TYLKO 

ODLEGŁOŚĆ GEOGRAFICZNA. ZNAJĄC PRODUCENTA, KONSUMENT ZYSKUJE 

DOSTĘP DO ŻYWNOŚCI WIADOMEGO POCHODZENIA, A PRODUCENT 

BUDUJĄC RELACJĘ Z KONSUMENTEM MA MOŻLIWOŚĆ POSZERZENIA 

SWOJEJ OFERTY, ROZWIJAJĄC MAŁE PRZETWÓRSTWO, ZYSKUJĄC PRZEZ 

TO ZWIĘKSZONE PRZYCHODY. 
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WSKAŹNIKI EKONOMICZNE 

 

1.  LICZBA ZAANGAŻOWANYCH PRODUCENTÓW (ROLNICY, ROLNICY-PRZEDSIĘBIORCY, 

PRZEDSIĘBIORCY) – CERTYFIKOWANYCH W SYSTEMIE  PLM, PRZYGOTOWUJĄCYCH SIĘ 

DO CERTYFIKACJI. 

2.  ASORTYMENT PRODUKTÓW DOSTĘPNY W SPRZEDAŻY. 

3.  WOLUMEN PRODUKTÓW SPRZEDANYCH. 

 

WSKAŹNIKI SPOŁECZNE 

 

1.  LICZBA PRODUCENTÓW PODEJMUJĄCYCH LEGALNĄ SPRZEDAŻ (TZN. 

PRZECHODZĄCYCH Z „NIEFORMALNEJ” STREFY DO „FORMALNEJ – LEGALNEJ” - 

STREFY). 

2.  LICZBA WSPÓLNYCH INICJATYW ANGAŻUJĄCYCH PRODUCENTÓW I KONSUMENTÓW 

NA RZECZ DOSKONALENIA KANAŁÓW DYSTRYBUCJI ORAZ ORGANIZOWANIA PUNKTÓW 

SPRZEDAŻY. 

3.  ŻYWIENIOWE NAWYKI PROZDROWOTNE (W TYM ZWIĘKSZENIE DOSTĘPU                                   

DO ZDROWEJ ŻYWNOŚCI WIADOMEGO POCHODZENIA). 

 

WSKAŹNIKI ŚRODOWISKOWE 

 

1.  DOSTAWY LOKALNE – OGRANICZENIE LICZBY PRZEJECHANYCH KILOMETRÓW (FOOD 

MILES). 

2.  ZMNIEJSZENIE ODDZIAŁYWANIA NA ŚRODOWISKO NATURALNE POPRZEZ 

WPROWADZANIE ROZWIĄZAŃ PROEKOLOGICZNYCH U PRODUCENTÓW, W KANAŁACH 

DYSTRYBUCJI ORAZ PUNKTACH SPRZEDAŻY PLM. 

3.  INICJATYWY NA RZECZ OCHRONY WARTOŚCI PRZYRODNICZYCH, KULTUROWYCH                        

I KRAJOBRAZOWYCH REGIONÓW POCHODZENIA PRODUKTÓW LOKALNYCH PLM. 
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 Województwo 
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 MIR 

 Stowarzyszenie 
Natura 

 REDD 

Rekrutacja 
rolników  
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Promocja & 
marketing 

Certyfikacja 
PLM 

gospodarstw i 
produktów 

Badanie & 
rozwój 

Doradztwo & granty 

CENTRA SPRZEDAŻOWE 

integrujące kanały dystrybucji 
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ROLNICY I PRODUCENCI  

DOSTARCZAJĄCY  

PRODUKTY LOKALNE 

Inkubator Kuchenny  
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SPRZEDAŻ W SYSTEMIE PLM ODBYWA SIĘ ZA POŚREDNICTWEM KANAŁÓW 

DYSTRYBUCJI. KANAŁY UMOŻLIWIAJĄ PRODUCENTOM DOTARCIE DO KONSUMENTÓW 

INDYWIDUALNYCH I ZBIOROWYCH. POSZCZEGÓLNE KANAŁY SĄ DOPASOWYWANE,                

Z JEDNEJ STRONY DO POTRZEB, UWARUNKOWAŃ I MOŻLIWOŚCI PRODUCENTÓW 

(ZARÓWNO ROLNIKÓW JAK I PRZEDSIĘBIORCÓW), A Z DRUGIEJ DO POTRZEB, 

PREFERENCJI I UWARUNKOWAŃ KONSUMENTÓW. KAŻDY KANAŁ DYSTRYBUCJI                       

MA FUNKCJONOWAĆ NA ZASADZIE „KRÓTKIEGO ŁAŃCUCHA” POMIĘDZY PRODUCENTEM 

A KONSUMENTEM, TAM GDZIE TO MOŻLIWE NA ZASADACH SPRZEDAŻY BEZPOŚREDNIEJ 

(CZYLI BEZ POŚREDNIKÓW) PRZY OBSŁUDZE I WSPARCIU PLM. KANAŁY DYSTRYBUCJI 

ZOSTAŁY WYPRACOWANE JAKO USŁUGI DLA PRODUCENTÓW UMOŻLIWIAJĄCE                       

IM SPRZEDAŻ PRODUKTÓW KONSUMENTOM INDYWIDUALNYM I ZBIOROWYM. TAM GDZIE 

TO MOŻLIWE, INTEGRUJEMY KANAŁY DYSTRYBUCJI W „CENTRA SPRZEDAŻY” W CELU 

OSIĄGNIĘCIA EFEKTU SYNERGII, SKALI ORAZ OGRANICZENIA KOSZTÓW (PRZY 

WYKORZYSTANIU MARKI LOKALNEJ ORAZ MARKI REGIONALNEJ). FUNDACJA 

PARTNERSTWO DLA ŚRODOWISKA, JAKO ORGANIZATOR SYSTEMU PLM ROZWIJA                         

I UDOSKONALA POSZCZEGÓLNE KANAŁY DYSTRYBUCJI W CELU ZWIĘKSZENIA ICH 

RENTOWNOŚCI ZARÓWNO Z PUNKTU WIDZENIA PARTYCYPUJĄCYCH PRODUCENTÓW 

ŻYWNOŚCI JAK I CAŁEGO SYSTEMU PLM. 
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KOD NAZWA KANAŁU 
DYSTRYBUCJI 

OPIS PRZYCHODY DLA SYSTEMU PLM 

 
 

T 

 
 

Targi 

Targi sprzedaży bezpośredniej, w ramach 
których następuje bezpośredni kontakt 
pomiędzy producentem (sprzedającym) a 
konsumentem (kupującym). Ceny  
i transakcje ustalane są pomiędzy 
sprzedającym a kupującym. 
Targi organizowane we współpracy  
z partnerami lokalnymi. 

 Opłaty od sprzedających  

 Wpłaty pochodzące od sponsorów targu 

 Targ jako punkt odbioru produktów 
zakupionych za pośrednictwem systemu IT 
PLM (płaci odbiorca) 

 
 

G 

U rolnika/ 
producenta 
(sprzedaż w 

gospodarstwie) 

Zakupy w gospodarstwie albo 
u producenta.  

 Opłaty sprzedających za udział w 
marketingu/promocji 

 Opłaty kupujących za udział w 
zorganizowanym wyjeździe zakupowym 

 do gospodarstwa/producenta 

 Wpłaty pochodzące od sponsorów akcji  

 (w tym z regionu pochodzenia) 

 
 
 

K 

 
 
 

Katering 

 Katering własny PLM (Marchewka),  

 w którym wykorzystywane są produkty 
PLM. Katering to też produkt edukacyjny, 
który może być dopasowany do potrzeb 
kupującego 

 Dostawy produktów lokalnych PLM 
(zaopatrzenie) dla organizatorów kateringu 
(wykorzystujących produkty PLM w ich 
ofercie). 

 Przychody ze sprzedaży kateringowej 

 Przychody ze sprzedaży produktów  

 dla prowadzących katering, w tym 

 za pośrednictwem systemu IT PLM 

 
R 

Resto 
(restauracje, 
jadłodajnie, 
bufety, itp.) 

 Restauracja własna (Bistro Marchewka), 
która bazuje na produktach PLM. 

 Dostawy produktów lokalnych PLM 
(zaopatrzenie) dla gastronomii. 

 Sprzedaż we własnej restauracji/jadłodajni 

 Przychody ze sprzedaży  produktów  

 dla prowadzących gastronomię, w tym  

 za pośrednictwem systemu IT PLM 

 
 

O 

 
 

Outlet (sklep) 

 Sprzedaż we własnym sklepu (półka  

 w Bistro Marchewka) 

 Sprzedaż w sklepach prowadzonych przez 
innych (np. Alma, sklepiki szkolne, półki 
hotelowe, itp) 

 Sprzedaż koszyków produktów PLM  

 za pośrednictwem sytemu IT, w tym  

 też koszyki świąteczne 

 Przychody ze sprzedaży we własnym 
sklepie, w tym koszyki produktów PLM 

 Przychody ze sprzedaży  produktów  

 dla prowadzących sklepy, w tym za 
pośrednictwem systemu IT PLM 

 Opłaty za promocję i marketing od 
sprzedających 

 Wpłaty pochodzące od sponsorów 

 
 
I 

 
 

Sprzedaż 
internetowa 

 Sprzedaż  produktów PLM za 
pośrednictwem Internetu (docelowo 
płatności on-line) – odbiór produktów  

 w wyznaczonych miejscach lub dostawy w 
przypadku zbiorowych klientów 

 Sprzedaż  produktów lokalnych PLM  

 za pośrednictwem marek lokalnych  

 (np. Koszyk Lisiecki, Smaki 4 Żywiołów) 

 Opłaty sprzedających za usługę 
informatyczną, logistyczną i marketingową 

 Opłaty ze strony punktów odbioru 

 Opłaty marek lokalnych za usługę 
informatyczną, logistyczną i marketingową 

 Opłaty organizatorów innych kanałów 
dystrybucji wykorzystujących system IT PLM 

 Wpłaty pochodzące od sponsorów 

 
E 

Sprzedaż 
okazjonalna 

Prezentacja produktów lokalnych PLM 
podczas różnych wydarzeń, ew. 
 w połączeniu z akcją edukacyjną  
lub promocyjną regionu 

 Opłaty ze strony organizatorów wydarzeń 

 Wpłaty pochodzące od sponsorzy 

 
 

KZ 

 
 

Klub zakupowy 

Zamknięta grupa kupujących  
i sprzedających. Może być zorganizowana 
cykliczne w określonym miejscu (np. 
restauracji) albo  
za pośrednictwem internetu (np. Koszyk 
Lisiecki) 

 Opłaty ze strony sprzedających i kupujących 

 Opłaty za usługi informatyczne i logistyczne. 

 Wpłaty pochodzące od sponsorów  
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KAŻDY WYPRACOWANY KANAŁ DYSTRYBUCJI PRZEKŁADA SIĘ NA PUNKTY SPRZEDAŻY, 

CZYLI MIEJSCA,  W KTÓRYCH KUPUJĄCY MOŻE ZAKUPIĆ PRODUKTY LOKALNE                     

OD PRODUCENTA ZAKWALIFIKOWANEGO DO SYSTEMU PRODUKT LOKALNY                                           

Z MAŁOPOLSKI.  

 

AKTUALNIE FUNKCJONUJĄCE TRWAŁE PUNKTY SPRZEDAŻY TO: 

 

1. TARG PETRUSZKOWY NA PODGÓRZU W KRAKOWIE (SOBOTY I ŚRODY) (KANAŁ 

DYSTRYBUCJI – TARGI). 

2. TARG AFRODYZJAKI W LANCKORONIE (CO SOBOTĘ), (KANAŁ DYSTRYBUCJI – 

TARGI) 

3. KOSZYK LISIECKI BAZUJĄCY NA PRODUCENTACH Z ZIEMI LISIECKIEJ (KANAŁY 

DYSTRYBUCJI: SPRZEDAŻ INTERNETOWA, KLUB ZAKUPOWY). 

4. MARCHEWKA – KLUB ZAKUPOWY FUNKCJONUJĄCY WOKÓŁ BISTRO 

MARCHEWKA (KANAŁY DYSTRYBUCJI: SPRZEDAŻ INTERNETOWA, KLUB ZAKUPOWY). 

5. WYBRANI CERTYFIKOWANI PRODUCENCI PLM – SPRZEDAŻ W GOSPODARSTWIE 

LUB U PRODUCENTA. (KANAŁ DYSTRYBUCJI – SPRZEDAŻ W GOSPODARSTWIE. 

6. BISTRO MARCHEWKA (OUTLET/CENTRUM SPRZEDAŻY PLM) W NOWOHUCKIM 

CENTRUM KULTURY, PROWADZĄCE CODZIENNĄ SPRZEDAŻ PRODUKTÓW LOKALNYCH 

W POSTACI POSIŁKÓW ORAZ PRODUKTÓW OD PRODUCENTÓW PLM – INTEGRUJE                         

I DOSKONALI WSZYSTKIE WYPRACOWANE KANAŁY DYSTRYBUCJI (KANAŁY 

DYSTRYBUCJI: TARGI, U PRODUCENTA, KATERING, RESTO, OUTLET-SKLEP, 

SPRZEDAŻ INTERNETOWA, SPRZEDAŻ OKAZJONALNA, KLUB ZAKUPOWY). 
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CENTRA SPRZEDAŻY 

 

W CELU ZWIĘKSZENIA I UTRWALENIA SPRZEDAŻY PRODUKTÓW LOKALNYCH PLM, 

ROZWIJAMY POSZCZEGÓLNE PUNKTY SPRZEDAŻOWE JAKO CENTRA SPRZEDAŻOWE – 

CZYLI TAKIE, KTÓRE INTEGRUJĄ I KORZYSTAJĄ Z RÓŻNYCH WYPRACOWANYCH                              

W SYSTEMIE PLM KANAŁÓW DYSTRYBUCJI (8). BISTRO MARCHEWKA JEST ROZWIJANE 

W TEN WŁAŚNIE SPOSÓB. W TEJ LOKALIZACJI PROWADZONA I ROZWIJANA JEST 

SPRZEDAŻ DETALICZNA (OUTLET), SPRZEDAŻ RESTAURACYJNA, SPRZEDAŻ 

KATERINGOWA ORAZ OKRESOWE TARGI PRODUKTÓW LOKALNYCH. ZAINTERESOWANI 

PARTNERZY MOGĄ ZAPOZNAĆ SIĘ Z ZALETAMI I WADAMI KAŻDEGO  KANAŁU 

DYSTRYBUCJI ORAZ POSZCZEGÓLNYCH  FORM SPRZEDAŻY POPRZEZ 

SPOTKANIA/KONTAKT Z OSOBAMI ODPOWIEDZIALNYMI ZA ICH KOORDYNACJĘ I ROZWÓJ.  

 

BISTRO MARCHEWKA, JAKO MODELOWE CENTRUM SPRZEDAŻOWE, MA ZA ZADANIE 

POPULARYZACJĘ NAWYKÓW ZDROWEGO ODŻYWIANIA, PROMOCJĘ PRODUKTÓW 

LOKALNYCH WIADOMEGO POCHODZENIA (CERTYFIKOWANE PRODUKTY LOKALNE PLM) 

ORAZ ZACHOWAŃ PRO-EKOLOGICZNYCH I PRO-ZDROWOTNYCH. JEST TO OUTLET 

(SKLEP) DLA CODZIENNEJ SPRZEDAŻY PRODUKTÓW LOKALNYCH, KTÓRY INTEGRUJE               

I SKUPIA W JEDNYM MIEJSCU WSZYSTKIE WYPRACOWANE I ROZWIJANE KANAŁY 

DYSTRYBUCJI PLM. JEST TO WIZYTÓWKA I OŚRODEK PROMOCJI CAŁEGO SYSTEMU PLM. 
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INTERNET (PLATFORMA IT) – ZDALNY SYSTEM ZAMAWIANIA I DOSTAW PLM 

 

DOŚWIADCZENIA ZWIĄZANE Z  WYPRACOWYWANIEM I WDRAŻANIEM PUNKTÓW 

SPRZEDAŻY FUNKCJONUJĄCYCH W RAMACH POSZCZEGÓLNYCH KANAŁÓW 

DYSTRYBUCJI POKAZUJĄ, ŻE ZWIĘKSZANIE WOLUMENU SPRZEDAŻY PRODUKTÓW 

LOKALNYCH, PRZY RÓWNOCZESNYM SYSTEMATYCZNYM ZWIĘKSZANIU LICZBY 

PARTYCYPUJĄCYCH PRODUCENTÓW I KONSUMENTÓW WYMAGA ZINTEGROWANIA 

DZIAŁAŃ W OPARCIU O ROZWIĄZANIA INFORMATYCZNE (WIELOFUNKCYJNA PLATFORMĘ 

IT). DLATEGO PRZYSTĄPILIŚMY DO ROZWIJANIA I WDRAŻANIA INTERNETOWEJ 

PLATFORMY SPRZEDAŻOWO-ZAKUPOWEJ, KTÓREJ OPERATOREM JEST FUNDACJA 

PARTNERSTWO DLA ŚRODOWISKA. PLATFORMA IT – TO FORMA SPRZEDAŻY 

INTERNETOWEJ – KTÓRA MA ZAPEWNIĆ ORGANIZACJĘ PROCESU SPRZEDAŻY WYSOKIEJ 

JAKOŚCI PRODUKTÓW LOKALNYCH, POCHODZĄCYCH OD SPRAWDZONYCH 

PRODUCENTÓW/WYTWÓRCÓW (ZAKWALIFIKOWANYCH DO SYSTEMU PLM).  PLATFORMA 

OBSŁUGUJE AKTUALNIE KOSZYK LISIECKI. DOCELOWO BĘDZIE OBSŁUGIWAĆ  

WSZYSTKIE MARKI LOKALNE ZAKWALIFIKOWANE DO SYSTEMU PLM.  

 

PLATFORMA UMOŻLIWIA: 

 ZAMAWIANIE WYSOKIEJ JAKOŚCI PRODUKTÓW LOKALNYCH POCHODZĄCYCH                     

OD MAŁYCH, SPRAWDZONYCH, MAŁOPOLSKICH PRODUCENTÓW (PRODUKTY 

PRZETWORZONE I NIEPRZETWORZONE) PRZEZ OSOBY INDYWIDUALNE ORAZ OSOBY 

PRAWNE (ZAKUPY ZBIOROWE) I WYPOSAŻONA W  SYSTEM PŁATNOŚCI; 

 LOGISTYKĘ – ZARZĄDZANIE PROCESEM DOSTARCZANIA ZAMÓWIONYCH PRODUKTÓW 

OD PRODUCENTÓW DO WYZNACZONYCH PUNKTÓW ODBIORU; 

 ZARZĄDZANIE ZASOBAMI MAGAZYNOWYMI. 

WDROŻENIE PLATFORMY IT ZNACZĄCO ZWIĘKSZY  DOSTĘPNOŚĆ PRODUKTÓW PLM 

DLA KONSUMENTÓW INDYWIDUALNYCH I ZBIOROWYCH, I CO ZA TYM IDZIE, SKALĘ 

SPRZEDAŻY. PRZYCZYNI SIĘ  RÓWNIEŻ DO WZMOCNIENIA SPRZEDAŻY                                         

WE WSZYSTKICH WYPRACOWANYCH KANAŁACH DYSTRYBUCJI. 
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MARKA LOKALNA PLM TO ZNAK, KTÓRY ZWRACA UWAGĘ KONSUMENTA  NA POWIĄZANIA 

PRODUCENTÓW (ROLNIKÓW/ PRZEDSIĘBIORCÓW) Z OKREŚLONYM OBSZAREM 

POCHODZENIA ORAZ JEGO WARTOŚCIAMI (ATRAKCJAMI) PRZYRODNICZYMI, 

KULTUROWYMI, KRAJOBRAZOWYMI, ITP. MARKA LOKALNA JEST WSPÓŁTWORZONA                

Z PRODUCENTAMI. MA SWÓJ KODEKS/REGULAMIN ORAZ LOGOTYP/OZNAKOWANIE, 

KTÓRE SĄ ZGODNE Z KODEKSEM/REGULAMINEM PLM. MARKA LOKALNA MA NA CELU 

ZWIĘKSZENIE ZAINTERESOWANIA  TURYSTÓW ORAZ KONSUMENTÓW  OBSZAREM   

POCHODZENIA PRODUKTÓW LOKALNYCH. ORGANIZATOREM/ZARZĄDZAJĄCYM MARKĄ 

LOKALNĄ JEST ORGANIZACJA POWOŁANA DO TEGO CELU PRZEZ ZAINTERESOWANYCH 

PRODUCENTÓW/ROLNIKÓW ALBO ISTNIEJĄCA ORGANIZACJA, KTÓREJ ZAINTERESOWANI 

POWIERZAJĄ ZARZĄDZANIE MARKĄ. 

 

W RAMACH SYSTEMU PLM FUNKCJONUJE AKTUALNIE 6 MAREK LOKALNYCH: 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

St
ro

n
a1

8
 

 

 

 

 

 

 

 

MARKA 

REGIONALNA 
 

(SYSTEM  

CERTYFIKACJI 

 PLM) 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

St
ro

n
a1

9
 

SYSTEM CERTYFIKACJI PLM WERYFIKUJE SPRZEDAWANE PRODUKTY                                     

I PRODUCENTÓW POD KĄTEM ICH AUTENTYCZNOŚCI I MIEJSCA POCHODZENIA, 

ZAKŁADAJĄC ŻE JAKOŚĆ PRODUKTÓW JEST ZAPEWNIONA PRZEZ PRODUCENTA. 

MARKA REGIONALNA TO ZNAK, KTÓRY KOMUNIKUJE KUPUJĄCYM 

WIARYGODNOŚĆ SPRZEDAWANYCH PRODUKTÓW. JEST TO OZNAKOWANIE  

ŻYWNOŚCI WIADOMEGO POCHODZENIA. MARKA REGIONALNA, JAKO ZNAK 

ROZPOZNAWCZY SYSTEMU PLM, TWORZY PODSTAWĘ DLA MARKETINGU                          

I PROMOCJI PRODUKTÓW LOKALNYCH. ZASADY CERTYFIKACJI OPISANE                              

SĄ W DOKUMENCIE „ZASADY FUNKCJONOWANIA REGIONALNEGO SYSTEMU 

SPRZEDAŻY PRODUKTÓW LOKALNYCH PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI” . 

WYTYCZNE KWALIFIKACYJNE DLA PRODUKTÓW PRZETWORZONYCH TO: 

 RECEPTURA INSPIROWANA LOKALNĄ HISTORIĄ, DZIEDZICTWEM PRZYRODNICZO-

KULTUROWYM , PRODUKT POSIADAJĄCY ZWIĄZEK Z DANYM REGIONEM 

POCHODZENIA); 

 NIEMASOWY SPOSÓB PRODUKCJI, PRZY UŻYCIU NATURALNYCH SUROWCÓW: 

o POCHODZĄCYCH Z DANEGO REGIONU (MIN. 75% MASY SUROWCOWEJ); 

o WIADOMEGO POCHODZENIA (W PEŁNI IDENTYFIKOWALNYCH); 

o POCHODZĄCYCH Z GOSPODARSTW EKOLOGICZNYCH (CERTYFIKOWANYCH) LUB 

STOSUJĄCYCH PRODUKCJĘ INTEGROWANĄ, BĄDŹ TEŻ Z GOSPODARSTW 

EKSTENSYWNYCH (TRADYCYJNYCH), Z WYŁĄCZENIEM GMO; 

 NATURALNE METODY KONSERWACJI; 

o UWZGLĘDNIENIE W PROCESIE PRODUKCYJNYM ZASAD DOTYCZĄCYCH 

POSZANOWANIA ZASOBÓW NATURALNYCH I OCHRONY ŚRODOWISKA; 

KRYTERIA DLA GOSPODARSTW ROLNYCH, Z KTÓRYCH POCHODZĄ PRODUKTY 

NIEPRZETWORZONE OBJĘTE CERTYFIKACJĄ: 

 LOKALIZACJA NA TERENIE MAŁOPOLSKI ZE SZCZEGÓLNYM UWZGLĘDNIENIEM 

OBSZARÓW WYTYPOWANYCH REGIONÓW POCHODZENIA, 

 EKOLOGICZNE METODY UPRAW/HODOWLI (CERTYFIKAT) LUB PRODUKCJA 

INTEGROWANA BĄDŹ TEŻ STOSOWANIE METOD TRADYCYJNYCH 

(GOSPODARSTWA EKSTENSYWNE). 
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DO PRODUCENTÓW, Z KTÓRYMI WSPÓŁPRACUJEMY W RAMACH PLM ZALICZAMY:  

 ROLNIKÓW PROWADZĄCYCH DZIAŁALNOŚĆ ROLNICZĄ, W TYM SPRZEDAŻ                              

W RAMACH DZIAŁALNOŚCI ROLNICZEJ, 

 ROLNIKÓW PROWADZĄCYCH DZIAŁALNOŚĆ ROLNICZĄ I RÓWNOCZEŚNIE 

DZIAŁALNOŚĆ GOSPODARCZĄ, 

 PRODUCENTÓW ŻYWNOŚCI, NIE POSIADAJĄCYCH GOSPODARSTWA ROLNEGO, 

PROWADZĄCYCH DZIAŁALNOŚĆ GOSPODARCZĄ. 

 

PRODUCENTÓW DZIELIMY NA CZTERY KATEGORIE: 

 

 
PRODUCENCI PLM 

 
   LICZBA 

 

LIDERZY 
 
współtworzący system PLM 
(certyfikowani lub w trakcie 
certyfikacji w systemie PLM) 
 

                           90 

 

ASPIRUJĄCY 
 
korzystający systematycznie z systemu 
PLM w zakresie doradztwa, sprzedaży, 
czy też innego wsparcia (np. Inkubator 
Kuchenny, udział w targach i innych 
organizowanych w ramach systemu 
wydarzeniach) 
 

                         260 

 

PARTYCYPUJĄCY 
 
korzystających okazjonalnie z systemu 
PLM 
 

  560 

 

DO POZYSKANIA 
 
zidentyfikowani, ale nie korzystający 
aktualnie z systemu PLM 
 

     2.000+ 



 

St
ro

n
a2

2
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

INKUBATOR 

KUCHENNY 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

St
ro

n
a2

3
 

W RAMACH SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MAŁOPOLSKI, NA TERENIE GOŚCIŃCA                        

4 ŻYWIOŁÓW (JEDEN Z REGIONÓW POCHODZENIA PLM) FUNKCJONUJE INKUBATOR 

KUCHENNY.  

JEST TO MIEJSCE (BUDYNEK Z URZĄDZENIAMI) PRZEZNACZONE DLA DROBNYCH 

PRZETWÓRCÓW PRODUKTÓW ROLNYCH, FIRM CATERINGOWYCH, CZY ROLNIKÓW, 

KTÓRZY MOGĄ PRZYGOTOWAĆ I WYTWARZAĆ SWOJE PRODUKTY W ODPOWIEDNIO 

WYPOSAŻONYCH I PRZYGOTOWANYCH DO TEGO CELU, ZGODNIE   Z OBOWIĄZUJĄCYMI 

PRZEPISAMI SANITARNYMI, POMIESZCZENIACH. INKUBATOR KUCHENNY                                             

TO PRAKTYCZNE NARZĘDZIE WSPIERAJĄCE PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ  W ZAKRESIE 

ŻYWNOŚCI. W SYSTEMIE PLM ZADANIEM INKUBATORA KUCHENNEGO JEST ZWIĘKSZENIE 

ASORTYMENTU I WOLUMENU DOSTAW PRODUKTÓW LOKALNYCH DO SYSTEMU 

SPRZEDAŻY. INKUBATOR NA TERENIE GOŚCIŃCA 4 ŻYWIOŁÓW JEST WZORCEM DLA 

ANALOGICZNYCH INKUBATORÓW KUCHENNYCH, KTÓRE POWINNY POWSTAĆ W KAŻDYM 

REGIONIE POCHODZENIA SYSTEMU PLM, ABY POMAGAĆ DZIAŁAJĄCYM NIEFORMALNIE 

ROLNIKOM W LEGALIZACJI PRODUKCJI ORAZ WEJŚCIU   DO SYSTEMU  SPRZEDAŻY PLM. 

 

INKUBATOR KUCHENNY AKTUALNIE FUNKCJONUJE W OPARCIU O DWIE KUCHNIE 

SZKOLENIOWO-PRODUKCYJNE (JEDNA W ŚWINNEJ PORĘBIE, A DRUGA W STRONIU), 

KTÓRE MAJĄ CHARAKTER TYMCZASOWY DO MOMENTU ZMODERNIZOWANIA BUDYNKU         

W STRYSZOWIE, GDZIE BĘDZIE FUNKCJONOWAŁ DOCELOWY WZORCOWY INKUBATOR 

KUCHENNY.  
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TYMCZASOWE KUCHNIE SZKOLENIOWO - PRODUKCYJNE ORAZ DOCELOWA KUCHNIA                  

I MAGAZYN INKUBATORA KUCHENNEGO MAJĄ DWA WYMIARY FUNKCJONALNE,               

KTÓRE SIĘ WZAJEMNIE UZUPEŁNIAJĄ: 

1. WSPARCIE SZKOLENIOWO-DORADCZE, DOPASOWANE DO POTRZEB, MOŻLIWOŚCI               

I UWARUNKOWAŃ ROLNIKÓW I WYTWÓRCÓW DZIAŁAJĄCYCH NA OKREŚLONYM 

OBSZARZE (NP. OBSZAR ZDEFINIOWANY PRZEZ MARKĘ). SZKOLENIA, DORADZTWO, 

WIZYTY STUDYJNE ORAZ INNE FORMY WSPARCIA UMOŻLIWIAJĄ MIEJSCOWYM 

ROLNIKOM I WYTWÓRCOM URUCHOMIENIE LUB ZWIĘKSZENIE SPRZEDAŻY PRODUKTÓW 

ŻYWNOŚCIOWYCH WŁASNEJ PRODUKCJI. 

2. PRZESTRZEŃ KUCHENNA WYPOSAŻONA W URZĄDZANIA SŁUŻĄCE DO 

PRZETWÓRSTWA I MAGAZYNOWANIA ŻYWNOŚCI. PRZESTRZEŃ UŻYTKOWA MOŻE BYĆ 

NIEWIELKA. NAJISTOTNIEJSZE JEST TO, ŻE JEST ODPOWIEDNIO WYPOSAŻONA I POSIADA 

WSZELKIE WYMAGANE POZWOLENIA SANITARNE DLA PRODUKCJI ŻYWNOŚCI. 

FUNKCJONOWANIE INKUBATORA POLEGA NA: 

 WYNAJMOWANIU NA GODZINY POMIESZCZEŃ I WYPOSAŻENIA KUCHNI. 

 WYNAJMOWANIU  W UKŁADZIE MIESIĘCZNYM POWIERZCHNI W CHŁODNI I MROŹNI. 

 DORADZTWIE, GŁÓWNIE W ZAKRESIE PRZETWÓRSTWA ROLNO-SPOŻYWCZEGO  

I GASTRONOMII, W TYM WYKONANIE SPECJALISTYCZNYCH OPRACOWAŃ PRZEZ 

PERSONEL INKUBATORA. 

 SPRZEDAŻ PRODUKTÓW W SKLEPIE FUNKCJONUJĄCYM PRZY INKUBATORZE 

ORAZ W KANAŁACH DYSTRYBUCJI DOSTĘPNYCH W RAMACH SYSTEMU PLM. 
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ZADANIE CENTRUM EDUKACJI EKONOMICZNEJ TO WSPARCIE DLA UCZESTNIKÓW 

ZAKWALIFIKOWANYCH DO SYSTEMU PLM W CELU ZARÓWNO ZWIĘKSZANIA 

ODDZIAŁYWANIA, POTENCJAŁU I KORZYŚCI SYSTEMU PLM WYNIKAJĄCE                                             

Z DZIAŁALNOŚCI ZBIORCZEJ JAK I BUDOWANIE POTENCJAŁU POSZCZEGÓLNYCH JEGO 

CZŁONKÓW DO WYKORZYSTANIA POTENCJAŁU SYSTEMU PLM.  CENTRUM GROMADZI     

I UDOSTĘPNIA DOŚWIADCZENIA ZDOBYTE W TRAKCIE REALIZACJI PROJEKTU PLM JAKO 

PODSTAWĘ DLA OFEROWANEGO  PROGRAMU WSPARCIA DLA UCZESTNIKÓW SYSTEMU 

PLM.  ZASOBY WIEDZY I KNOW- HOW PLM SĄ UDOSTĘPNIANE POPRZEZ CENTRUM  DLA 

POSZCZEGÓLNYCH GRUP UCZESTNIKÓW SYSTEMU PLM  W FORMIE: SZKOLEŃ, 

DORADZTWA, SPOTKAŃ, WIZYT STUDYJNYCH/ ROBOCZYCH ORAZ WSPARCIA                                    

I KOORDYNACJI DZIAŁAŃ PARTNERSKICH. CEE ŚWIADCZY USŁUGI NA RZECZ 

POSZCZEGÓLNYCH GRUP UCZESTNIKÓW SYSTEMU PLM ZE SZCZEGÓLNYM 

UWZGLĘDNIENIEM: 

 WYTWÓRCÓW ŻYWNOŚCI BĘDĄCYCH PRZEDSIĘBIORCAMI LUB PROWADZĄCYCH 

SPRZEDAŻ PRODUKTÓW POCHODZENIA ZWIERZĘCEGO W RAMACH DZIAŁALNOŚCI 

MARGINALNEJ, LOKALNEJ I OGRANICZONEJ (MOL); 

 NOWYCH FIRM/ PODMIOTÓW PLANUJĄCYCH URUCHOMIENIE DZIAŁALNOŚCI 

GOSPODARCZEJ LUB PROWADZENIE SPRZEDAŻY PRODUKTÓW POCHODZENIA 

ZWIERZĘCEGO W RAMACH MOL; 

 ORGANIZACJI POZARZĄDOWYCH I SPÓŁDZIELNI SOCJALNYCH. 

 

FORMY WSPARCIA OFEROWANE PRZEZ CEE: 

 

SZKOLENIA/ WARSZTATY: TEMATYKA SZKOLEŃ JEST WYBIERANA W ODPOWIEDZI               

NA OCZEKIWANIA UCZESTNIKÓW SYSTEMU PLM. WZMOCNIENIE PROMOCJI                                     

I MARKETINGU PRODUKTÓW LOKALNYCH JEST DRUGĄ, PO STWORZENIU MIEJSC 

SPRZEDAŻY, NAJMOCNIEJ AKCENTOWANĄ POTRZEBĄ SZKOLENIOWĄ ROLNIKÓW                           

I PRODUCENTÓW LOKALNYCH. KILKULETNIE DOŚWIADCZENIE POKAZUJE, ŻE NAWET 

NAJINTENSYWNIEJSZE DZIAŁANIA PROMOCYJNE PROWADZONE PRZEZ OPERATORA 

PROJEKTU PLM NIE DAJĄ TAKIEGO SKUTKU, JAK ZAANGAŻOWANIE SAMYCH 
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PRODUCENTÓW W INDYWIDUALNE KAMPANIE MARKETINGOWO-PROMOCYJNE. CELEM 

SZKOLEŃ JEST ZAZNAJOMIENIE BENEFICJENTÓW Z NARZĘDZIAMI E-MARKETINGU, 

ZASADAMI RYNKU E-COMMERCE ORAZ ZAINSPIROWANIE ICH DO SAMODZIELNEGO 

BUDOWANIA WIZERUNKU MARKI LOKALNEJ. PODCZAS SZKOLEŃ UCZESTNICY MOGĄ 

ZAPOZNAĆ SIĘ Z PODSTAWAMI DZIAŁAŃ MARKETINGOWO-PROMOCYJNYCH, 

ZORIENTOWAĆ SIĘ CZEGO POTRZEBUJĄ ABY ZAISTNIEĆ NA RYNKU ORAZ ZDOBĘDĄ 

SPRAWNOŚĆ W KOMUNIKACJI ZE SPECJALISTAMI, NP.  GRAFIKIEM, DRUKARNIĄ, ITP. 

SZKOLENIA ODBYWAJĄ SIĘ W MODUŁACH:  

 E-MARKETING PRODUKTÓW LOKALNYCH (MEDIA SPOŁECZNOŚCIOWE, REKLAMA                        

W INTERNECIE, ARCHITEKTURA STRONY INTERNETOWEJ, POZYCJONOWANIE); 

 E-COMMERCE PRODUKTÓW LOKALNYCH (SPRZEDAŻ W INTERNECIE                                                        

Z WYKORZYSTANIEM ISTNIEJĄCYCH PLATFORM, WŁASNY SKLEP INTERNETOWY); 

 BUDOWANIE WIZERUNKU MARKI LOKALNEJ (KOMUNIKACJA Z KLIENTEM, SYTUACJE 

KRYZYSOWE, WIZUALIZACJA MARKI, PRODUKCJA MATERIAŁÓW REKLAMOWYCH, 

NARZĘDZIA GRAFICZNE). 

 INNE WG. ZAPOTRZEBOWANIA 

 

DORADZTWO: CEE ŚWIADCZY NASTĘPUJĄCE USŁUGI DORADCZE NA RZECZ 

UCZESTNIKÓW SYSTEMU: 

 DORADZTWO TECHNOLOGICZNE W ZAKRESIE: 

 PRZETWÓRSTWA OWOCOWO-WARZYWNEGO (NP. W  PRODUKCJI  SOKÓW, 

KONFITUR, SAŁATEK OWOCOWO-WARZYWNYCH), 

 WYTARZANIA PRODUKTÓW POCHODZENIA ZWIERZĘCEGO, ZE SZCZEGÓLNYM 

UWZGLĘDNIENIEM PRZETWÓRSTWA MLEKA, 

 PRZETWÓRSTWA ZBÓŻ I ROŚLIN OLEISTYCH, 

 ODPOWIEDNIEGO POSTĘPOWANIA Z ODPADAMI POPRODUKCYJNYMI. 
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 DORADZTWO DOTYCZĄCE ZAPEWNIENIA BEZPIECZEŃSTWA ŻYWNOŚCI POPRZEZ 

DOSTOSOWANIE DO WYMOGÓW WETERYNARYJNYCH ORAZ SANITARNO-

HIGIENICZNYCH W PRODUKCJI ŻYWNOŚCI NA MAŁĄ SKALĘ: 

 ASPEKTY FORMALNE: PRZYGOTOWANIE DOKUMENTACJI ZWIĄZANEJ                                                

Z REJESTRACJĄ I PROWADZENIEM DZIAŁALNOŚCI PRZETWÓRCZEJ, 

 MOŻLIWOŚCI STOSOWANIA W PROCESIE PRODUKCYJNYM 

ODSTĘPSTW  WYNIKAJĄCYCH Z TRADYCYJNEGO/REGIONALNEGO CHARAKTERU 

PRODUKTÓW, 

 ZASTOSOWANIE ZASAD SYSTEMU HACCP, GMP, GHP W PROCESIE PRODUKCYJNYM 

ORAZ ODPOWIEDNIEGO PROWADZENIA DOKUMENTACJI. 

 

 DORADZTWO DOTYCZĄCE ASPEKTÓW  FORMALNYCH PROWADZENIA 

POZAROLNICZEJ DZIAŁALNOŚCI GOSPODARCZEJ: 

 WYBÓR FORMY OPODATKOWANIA I UBEZPIECZENIA, 

 POZYSKIWANIE ŹRÓDEŁ FINANSOWANIA NOWYCH PRZEDSIĘWZIĘĆ, 

 PRZYGOTOWANIE BIZNESPLANÓW, ITP. 

 

WIZYTY STUDYJNE/ ROBOCZE: ORGANIZOWANE SĄ W FORMULE BEZPOŚREDNICH 

SPOTKAŃ, SPROFILOWANYCH DO POTRZEB WYTWÓRCÓW ŻYWNOŚCI OFERUJĄCYCH 

SWOJE PRODUKTY W RAMACH SYSTEMU Z  INNYMI WYTWÓRCAMI W POLSCE                                      

I ZAGRANICĄ OFERUJĄCYMI SWOJE PRODUKTY W RAMACH DOBRZE 

FUNKCJONUJĄCYCH LOKALNYCH SYSTEMÓW ŻYWNOŚCIOWYCH. W TRAKCIE TYCH 

WIZYT, WYTWÓRCY MOGĄ SKORZYSTAĆ Z DOŚWIADCZEŃ WYTWÓRCÓW ŻYWNOŚCI 

LOKALNEJ, ZAPOZNAĆ SIĘ Z DOBRYMI PRAKTYKAMI W ZAKRESACH ZWIĄZANYCH                             

Z WYTWÓRSTWEM SERA, WYROBÓW MIĘSNYCH, PRZETWÓRSTWEM OWOCOWO-

WARZYWNYM , KTÓRE POTEM BĘDĄ MOGLI ZASTOSOWAĆ W SWOJEJ DZIAŁALNOŚCI.  

 

FUNDUSZ GRANTOWY (FG)  – WSPARCIE FINANSOWE DLA UCZESTNIKÓW SYSTEMU 

PLM (ORGANIZACJI POZARZĄDOWYCH I PRZEDSIĘBIORCÓW) 
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PARTNERZY REGIONALNI  

WOJEWÓDZTWO MAŁOPOLSKIE  MAŁOPOLSKA IZBA ROLNICZA  MAŁOPOLSKIE STOWARZYSZENIE ROLNIKÓW 

EKOLOGICZNYCH „NATURA” 

 

PRODUCENCI – LIDERZY (ROLNICY/PRZEDSIĘBIORCY CERTYFIKOWANI) 

GOSPODARSTWA ROLNE  

BOLESŁAW BOBAK (TATRZAŃSKIE)  BONIFRATERSKA FUNDACJA DOBROCZYNNA (BLISKO KRAKOWA)   GRZEGORZ 

ŚWIDERGAŁ (ZATOR)   JAN CZAJA (DUNAJEC BIAŁY)  JAN GORZKOWSKI (KORONA PÓŁNOCNEGO KRAKOWA)    JAN 

NAWIEŚNIAK (JURA)   JUSTYNA BUGAJ (WOLBROM)    KATARZYNA CHORĄŻKA – MAŁYSA (KORONA PÓŁNOCNEGO 

KRAKOWA)   LUCYNA GAWEŁ (WIELICKIE)    MAREK KROK (NOWOSĄDECKIE)  RÓŻA ŁAZAREWICZ (GORLICKIE)  

STANISŁAW FIEMA (WIELICKIE)  

PRZEDSIĘBIORCY 

BEKONIK (KOSZYK LISIECKI)  BESKIDZKA BARĆ (NOWOSĄDECKIE)  FASOLOWE KRÓLESTWO BABCI I WNUKÓW JANINA 

MOLEK (FASOLLA)  GAWOR – PRODUKCJA WĘDLIN JAKOŚĆ I TRADYCJA (WIELICKIE)  JANUSZ KOZA (NOWOSĄDECKIE) 

 JANUSZ NOSZKIEWICZ (NOWY SĄCZ)  KAMIONNA GRZEGORZ MUCHA (NOWSĄDECKIE)  OIKOS MARCIN WÓJCKI 

(NOWOSĄDECKIE)  PRODUKCJA I SPRZEDAŻ WARZYW I OWOCÓW JAROSŁAW LATAŁA (BLISKO KRAKOWA)   

PRZEDSIĘBIORSTWO MIĘSNE PŁATEK (KOSZYK LISIECKI)  PSTRĄG OJCOWSKI (JURA)  THIER (BLISKO KRAKOWA)  

TŁOCZNIA OWOCÓW PAWŁOWSKI (NOWOSĄDECKIE)  ZAKWAS MĄKA WODA ANNA WOŹNIAK (BLISKO KRAKOWA) 

 

PRODUCENI – ASPIRUJĄCY (ROLNICY/PRZEDSIĘBIORCY W TRAKCIE  CERTYFIKACJI) 

GOSPODARSTWA ROLNE  

MARIAN BĄK (GOŚCINIEC)  HENRYK BIEŃKIEWICZ (GOŚCINIEC)  MARIA BOGDANOWSKA (GOŚCINIEC)  HALINA FURTEK 

(DUNAJEC BIAŁY)  JAN HORYŃ (ŚLIWKOWY SZLAK)  STANISŁAWA KALICZAK (GOŚCINIEC)  ZBIGNIEW I JANIKA 

KOCHNIARCZYK (MSZANA GÓRNA)  KRYSTYNA KOPEĆ (KOSZYK LISIECKI)  MARIAN KUREK (RACIECHOWICE)  

BOGUSŁAW MAMCARCZYK (GOŚCINIEC)   LESZEK MARASIK  (PRZEGINIA DUCHOWNA)  EWA PACUT (STANISŁAW DOLNY) 

 ANASTAZJA PRZYWARA (GOŚCINIEC)  CECYLIA STROJNY (WIELICKIE)  ROBERT TRACZ (OSIEK)  MARIA I KRZYSZTOF 

URYGA (ŚLIWKOWY SZLAK)  JÓZEF WĘGLARZ (MSZANA GÓRNA)  STEFAN WÓJCICKI (GOŚCINIEC)  HALINA ZAJĄC 

(BLISKO KRAKOWA)  ANDRZEJ HOJECKI (DOLINA RABY)  KRYSTYNA JANECKA (KORONA PÓŁNOCNEGO KRAKOWA)  

ELŻBIETA I ROMAN JELONEK (SIEPRAW)  ANNA MĄCZKA (JURA)  GRZEGORZ NAJDER (BLISKO KRAKOWA)  MACIEJ 

SZYMANOWSKI (GOŚCINIEC)   STANISŁAW GNIADEK (GROMNIK)   JANUSZ NOSZKIEWICZ (ŻEGOCINA)  JOLANTA MAJKA 

(RACIECHOWICE)  PIOTR KOŁACZ (NOWY SĄCZ) 

PRZEDSIĘBIORCY 

PIEKARNIA A DAŃCA (DOLINA RABY)  SPÓŁDZIELNIA GAZDOWIE (TATRZAŃSKIE)  MONIKA     KADELA (GOŚCINIEC)  

MAREK MOSTOWIK (ZATOR)  JANINA RZEPKA (TATRZAŃSKIE)  ECOBAMA (ŻEGOCINA)  MARIA ZDĘBSKA – MAGI (DOLINA 

RABY)  ANDRZEJ WNĘK (ŚLIWKOWY SZLAK) 

 

PARTNERZY W REGIONACH POCHODZENIA PRODUKTÓW  

STOWARZYSZENIE KORONA PÓŁNOCNEGO KRAKOWA  STOWARZYSZENIE NA ŚLIWKOWYM SZLAKU  STOWARZYSZENIE 

ZIELONEGO PIERŚCIENIA TARNOWA  STOWARZYSZENIE DUNAJEC BIAŁY   STOWARZYSZENIE DOLINA RABY   

STOWARZYSZENIE BLISKO KRAKOWA  TATRZAŃSKA AGENCJA ROZWOJU, PROMOCJI I KULTURY   STAROSTWO 

NOWOSĄDECKIE  POWIAT LIMANOWSKI   POGÓRZAŃSKIE STOWARZYSZENIE ROZWOJU  

 

PARTNERZY LOKALNI  

NOWOHUCKIE CENTRUM KULTURY  STOWARZYSZENIE PODGÓRZE.PL  MAŁOPOLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA 

 

WSPÓŁPRACA  

MAŁOPOLSKI INSTYTUT KULTURY  FUNDACJA KOALICJA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU  BIOCERT  ASPEN 
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KONTAKT 

 

KIEROWNIK: 

RAFAŁ SERAFIN – rafal.serafin@fpds.pl   

CENTRUM MARKI LOKALNEJ:  

MAŁGRORZATA RUDNICKA – malgorzata.rudnicka@fpds.pl  

CENTRUM EDUKACJI EKONOMICZNEJ: 

EWA FIGÓRSKA – ewa.figorska@fpds.pl  

INKUBATOR KUCHENNY 

RENATA BUKOWSKA - renatabukowska@poczta.onet.pl  

KOMUNIKACJA 

KAROLINA BRAŚ – karolina.bras@fpds.pl  

 

TEL: 12-430-24-43, 430-24-65 
 

www.produktlokalny.pl  

www.facebook.com/produktlokalnymalopolska/  
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