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CELEM SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI JEST STWORZENIE, WSPOLNIE
Z PRODUCENTAMI — TRWALE FUNKCJONUJACEGO LOKALNEGO SYSTEMU
ZYWNOSCIOWEGO, KTORY ZWIEKSZA POPYT | PODAZ NA LOKALNE PRODUKTY
SPOZYWCZE Z TERENOW WIEJSKICH W MALOPOLSCE, WSPIERAJAC W TEN SPOSOB
ROZWOJ PRZEDSIEBIORCZOSCI NA TERENACH WIEJSKICH | ZWRACAJAC UWAGE
MIESZKANCOW MIAST | TURYSTOW NA WALORY PRZYRODNICZE, KULTUROWE
| KRAJOBRAZOWE REGIONOW POCHODZENIA PRODUKTOW LOKALNYCH -—
PRZYCZYNIAJAC SIE W TEN SPOSOB DO ICH ROZWOJU ZROWNOWAZONEGO.
KLUCZEM DO TRWALOSCI WYPRACOWANEGO SYSTEMU PRODUKT LOKALNY
Z  MAtOPOLSKI JEST SYSTEMATYCZNE tACZENIE WYTWORCOW PRODUKTOW
LOKALNYCH Z KONSUMENTAMI W KONWENCJI ,,SPRZEDAZY BEZPOSREDNIEJ”,

CO PRZYCZYNIA SIE DO ZWIEKSZENIA PRZYCHODOW WYTWORCOW ORAZ REGIONOW,
W KTORYCH FUNKCJONUJA. CHODZI O SYSTEM, KTORY JEST SKALOWALNY, TZN. TAKI,
KTORY UMOZLIWIA ZAANGAZOWANIE CORAZ WIEKSZEJ LICZBY MALYCH WYTWORCOW
ORAZ KONSUMENTOW (INDYWIDUALNYCH | ZBIOROWYCH), UMOZLIWIAJAC SPRZEDAZ
CORAZ WIEKSZEGO WOLUMENU JAKOSCIOWYCH PRODUKTOW  WIADOMEGO
POCHODZENIA.

UTRWALENIE SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI OPIERA SIE
NA URUCHOMIENIU ,JAKOSCIOWEGO KOtA KORZYSCI ZWIAZANEGO Z REGIONEM
POCHODZENIA PRODUKTU" (TJ. MECHANIZM, KTORY W SYSTEMOWY SPOSOB BUDUJE
WARTOSC RYNKOWA PRODUKTOW LOKALNYCH WSROD KONSUMENTOW ODWOLUJAC
SIE DO WARTOSCI REGIONOW POCHODZENIA SPRZEDAWANYCH PRODUKTOW
LOKALNYCH).

TWORZAC SYSTEM PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI, FUNDACJA PARTNERSTWO DLA
SRODOWISKA KIERUJE SIE IDEA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU. DLATEGO MYSLAC
O ZYWNOSCI, DZIALA LOKALNIE Z PARTNERAMI | PRODUCENTAMI, BY WSPOLNIE
BUDOWAC POTENCJAL DOSTAW | DBAC O WYSOKA JAKOSC PRODUKTOW

ZYWNOSCIOWYCH Z MALOPOLSKI.
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PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI

JAKO LOKALNY SYSTEM SPRZEDAZOWY

Ochrona
wartosci
przyrodniczych,
kulturowych i
krajobrazowych

Ograniczanie
odpaddw,
oddziatywania
na srodowisko

Zdrowsze
jedzenie

Hodowanie,
uprawy, zbiory

Przetworstwo
(w tym
Inkubatory
Kuchenne)

Korzysci
ekonomiczne,
spoteczne i

srodowiskowe .
Zarzadzanie
JELCHEEY
autentycznoscia

Dystrybucja i
sprzedaz

PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI TO LOKALNY SYSTEM ZYWNOSCIOWY,
FUNKCJONUJACY W OPARCIU O KROTKI tANCUCH £ACZACY PRODUCENTA Z
KONSUMENTEM (INDYWIDUALNYM | ZBIOROWYM). LICZY SIE ,BLISKOSC”
(ANG. PROXIMITY) POMIEDZY PRODUCENTEM A KONSUMENTEM, NIE TYLKO
ODLEGLOSC GEOGRAFICZNA. ZNAJAC PRODUCENTA, KONSUMENT ZYSKUJE
DOSTEP DO ZYWNOSCI WIADOMEGO POCHODZENIA, A PRODUCENT
BUDUJAC RELACJE Z KONSUMENTEM MA MOZLIWOSC POSZERZENIA
SWOJEJ OFERTY, ROZWIJAJAC MALE PRZETWORSTWO, ZYSKUJAC PRZEZ

TO ZWIEKSZONE PRZYCHODY.

Strona5






WSKAZNIKI EKONOMICZNE

1. LICZBA ZAANGAZOWANYCH PRODUCENTOW (ROLNICY, ROLNICY-PRZEDSIEBIORCY,
PRZEDSIEBIORCY) — CERTYFIKOWANYCH W SYSTEMIE PLM, PRZYGOTOWUJACYCH SIE
DO CERTYFIKACJI.

2. ASORTYMENT PRODUKTOW DOSTEPNY W SPRZEDAZY.

3. WOLUMEN PRODUKTOW SPRZEDANYCH.

WSKAZNIKI SPOLECZNE

1. LICZBA PRODUCENTOW  PODEJMUJACYCH LEGALNA  SPRZEDAZ  (T2N.
PRZECHODZACYCH Z ,NIEFORMALNEJ” STREFY DO ,FORMALNEJ — LEGALNEJ” -
STREFY).

2. LICZBA WSPOLNYCH INICJATYW ANGAZUJACYCH PRODUCENTOW | KONSUMENTOW
NA RZECZ DOSKONALENIA KANALOW DYSTRYBUCJI ORAZ ORGANIZOWANIA PUNKTOW
SPRZEDAZY.

3. ZYWIENIOWE NAWYKI PROZDROWOTNE (W TYM ZWIEKSZENIE DOSTEPU

DO ZDROWEJ ZYWNOSCI WIADOMEGO POCHODZENIA).

WSKAZNIKI SRODOWISKOWE

1. DOSTAWY LOKALNE — OGRANICZENIE LICZBY PRZEJECHANYCH KILOMETROW (FOOD
MILES).

2. ZMNIEJSZENIE ODDZIALYWANIA NA SRODOWISKO NATURALNE POPRZEZ
WPROWADZANIE ROZWIAZAN PROEKOLOGICZNYCH U PRODUCENTOW, W KANALACH
DYSTRYBUCJI ORAZ PUNKTACH SPRZEDAZY PLM.

3. INICJATYWY NA RZECZ OCHRONY WARTOSCI PRZYRODNICZYCH, KULTUROWYCH

| KRAJOBRAZOWYCH REGIONOW POCHODZENIA PRODUKTOW LOKALNYCH PLM.
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SCHEMAT ELEMENTOW SYSTEMU PLM

CENTRA SPRZEDAZOWE

integrujgce kanaty dystrybucji

MARKI LOKALNE

U ROLNIKA/
TARGI
Inkubator Kuchenny HODECEN
w G4Z oraz w innych OUTLET (SKLEP)
regionach
KANALY DYSTRYBUCIJI PLM

MARKA REGIONALNA

\ Partnerzy Fundacja Partnerstwo dla
regionalni & Srodowiska

miedzynarodowi

Rekrutacja
e Wojewddztwo rolnikow
Matopolskie i

e MIR

e  Stowarzyszenie
Natura

e REDD

producentow

Doradztwo & granty

ROLNICY | PRODUCENCI

DOSTARCZAJACY

PRODUKTY LOKALNE
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SPRZEDAZ W SYSTEMIE PLM ODBYWA SIE ZA POSREDNICTWEM KANALOW
DYSTRYBUCJI. KANALY UMOZLIWIAJA PRODUCENTOM DOTARCIE DO KONSUMENTOW
INDYWIDUALNYCH | ZBIOROWYCH. POSZCZEGOLNE KANALY SA DOPASOWYWANE,
Z JEDNEJ STRONY DO POTRZEB, UWARUNKOWAN | MOZLIWOSCI PRODUCENTOW
(ZAROWNO ROLNIKOW JAK | PRZEDSIEBIORCOW), A Z DRUGIEJ DO POTRZEB,
PREFERENCJI | UWARUNKOWAN KONSUMENTOW. KAZDY KANAL DYSTRYBUCJI
MA FUNKCJONOWAC NA ZASADZIE ,KROTKIEGO tANCUCHA” POMIEDZY PRODUCENTEM
A KONSUMENTEM, TAM GDZIE TO MOZLIWE NA ZASADACH SPRZEDAZY BEZPOSREDNIEJ
(CzYLI BEZ POSREDNIKOW) PRZY OBSLUDZE | WSPARCIU PLM. KANALY DYSTRYBUCJI
ZOSTALY WYPRACOWANE JAKO USLUGI DLA PRODUCENTOW UMOZLIWIAJACE
IM SPRZEDAZ PRODUKTOW KONSUMENTOM INDYWIDUALNYM | ZBIOROWYM. TAM GDZIE
TO MOZLIWE, INTEGRUJEMY KANALY DYSTRYBUCJI W ,,CENTRA SPRZEDAZY” W CELU
OSIAGNIECIA EFEKTU SYNERGII, SKALI ORAZ OGRANICZENIA KOSZTOW (PRZY
WYKORZYSTANIU MARKI LOKALNEJ ORAZ MARKI REGIONALNEJ). FUNDACJA
PARTNERSTWO DLA SRODOWISKA, JAKO ORGANIZATOR SYSTEMU PLM ROZWIJA
| UDOSKONALA POSZCZEGOLNE KANALY DYSTRYBUCJI W CELU ZWIEKSZENIA ICH
RENTOWNOSCI ZAROWNO Z PUNKTU WIDZENIA PARTYCYPUJACYCH PRODUCENTOW

ZYWNOSCI JAK | CALEGO SYSTEMU PLM.
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jadtodajnie,
bufety, itp.)

Dostawy produktéw lokalnych PLM
(zaopatrzenie) dla gastronomii.

KOD | NAZWA KANAtU OPIS PRZYCHODY DLA SYSTEMU PLM
DYSTRYBUCII

Targi sprzedazy bezposredniej, w ramach Optaty od sprzedajacych
ktorych nastgpuje bezposredni kontakt Woptaty pochodzace od sponsoréw targu
pomigdzy producentem (sprzedajacym)a | Targ jako punkt odbioru produktéw

T Targi konsumentem (kupujacym). Ceny zakupionych za posrednictwem systemu IT
i transakcje ustalane sg pomiedzy PLM (ptaci odbiorca)
sprzedajgcym a kupujacym.
Targi organizowane we wspoétpracy
z partnerami lokalnymi.

U rol nika/ Zakupy w gospodarstwie albo Optaty sprzedajgcych za udziat w
u producenta. marketingu/promocji
prOducenta Optaty kupujacych za udziat w
G (sprzeda2 W zorganizowanym wyjezdzie zakupowym
gospodarstwie) do gospodarstwa/producenta
Whptaty pochodzace od sponsorow akcji
(w tym z regionu pochodzenia)

Katering wiasny PLM (Marchewka), Przychody ze sprzedazy kateringowej
w ktérym wykorzystywane sg produkty Przychody ze sprzedazy produktéw
PLM. Katering to tez produkt edukacyjny, dla prowadzacych katering, w tym
ktéry moze by¢ dopasowany do potrzeb za posrednictwem systemu IT PLM

K Katering kupujacego
Dostawy produktow lokalnych PLM
(zaopatrzenie) dla organizatoréw kateringu
(wykorzystujacych produkty PLM w ich
ofercie).

Resto Restauracja wtasna (Bistro Marchewka), Sprzedaz we wtasnej restauracji/jadtodajni
R (restauracje, ktéra bazuje na produktach PLM. Przychody ze sprzedazy produktéw

dla prowadzgcych gastronomie, w tym
za posrednictwem systemu IT PLM

0 Outlet (sklep)

Sprzedaz we wtasnym sklepu (p6tka

w Bistro Marchewka)

Sprzedaz w sklepach prowadzonych przez
innych (np. Alma, sklepiki szkolne, potki
hotelowe, itp)

Sprzedaz koszykéw produktow PLM

za posrednictwem sytemu IT, w tym

tez koszyki Swigteczne

Przychody ze sprzedazy we wiasnym
sklepie, w tym koszyki produktéw PLM
Przychody ze sprzedazy produktow
dla prowadzacych sklepy, w tym za
posrednictwem systemu IT PLM
Optaty za promocje i marketing od
sprzedajgcych

Whptaty pochodzace od sponsorow

Sprzedaz produktéw PLM za
posrednictwem Internetu (docelowo
ptatnosci on-line) — odbiér produktow

Optaty sprzedajgcych za ustuge
informatycznga, logistyczng i marketingowa
Optaty ze strony punktéw odbioru

lub promocyjna regionu

| Sprzedai w wyznaczonych miejscach lub dostawy w | Optaty marek lokalnych za ustuge
internetowa przypadku zbiorowych klientow informatyczng, logistyczng i marketingowg
Sprzedaz produktéw lokalnych PLM Optaty organizatoréw innych kanatéw
za posrednictwem marek lokalnych dystrybucji wykorzystujgcych system IT PLM
(np. Koszyk Lisiecki, Smaki 4 Zywiotéw) Woptaty pochodzace od sponsorow
Sprzedai Prezentacja produktéw lokalnych PLM Optaty ze strony organizatorow wydarzen
. podczas réznych wydarzen, ew. Whtaty pochodzace od sponsorzy
E okaZJonaIna w potaczeniu z akcjg edukacyjng

Zamknieta grupa kupujgcych

i sprzedajgcych. Moze by¢ zorganizowana
cykliczne w okreslonym miejscu (np.
restauracji) albo

za posrednictwem internetu (np. Koszyk
Lisiecki)

Optaty ze strony sprzedajacych i kupujacych
Optaty za ustugi informatyczne i logistyczne.
Wptaty pochodzace od sponsoréw
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KAZDY WYPRACOWANY KANAL DYSTRYBUCJI PRZEKLADA SIE NA PUNKTY SPRZEDAZY,
CZYLlI MIEJSCA, W KTORYCH KUPUJACY MOZE ZAKUPIC PRODUKTY LOKALNE
OD PRODUCENTA ZAKWALIFIKOWANEGO DO SYSTEMU PRODUKT LOKALNY

Z MALOPOLSKI.

AKTUALNIE FUNKCJONUJACE TRWALE PUNKTY SPRZEDAZY TO:

1. TARG PETRUSZKOWY NA PODGORZU W KRAKOWIE (SOBOTY | SRODY) (KANAL

DYSTRYBUCJI — TARGI).

2. TARG AFRODYZJAKI W LANCKORONIE (CO SOBOTE), (KANAL DYSTRYBUCJI —
TARGI)
3. KOSZYK LISIECKI BAZUJACY NA PRODUCENTACH Z ZIEMI LISIECKIEJ (KANALY

DYSTRYBUCJI: SPRZEDAZ INTERNETOWA, KLUB ZAKUPOWY).

4. MARCHEWKA — KLUB ZAKUPOWY FUNKCJONUJACY WOKOL BISTRO
MARCHEWKA (KANALY DYSTRYBUCJI: SPRZEDAZ INTERNETOWA, KLUB ZAKUPOWY).
d. WYBRANI CERTYFIKOWANI PRODUCENCI PLM — SPRZEDAZ W GOSPODARSTWIE

LUB U PRODUCENTA. (KANAL DYSTRYBUCJI — SPRZEDAZ W GOSPODARSTWIE.

6. BISTRO MARCHEWKA (OUTLET/CENTRUM SPRZEDAZY PLM) W NOWOHUCKIM
CENTRUM KULTURY, PROWADZACE CODZIENNA SPRZEDAZ PRODUKTOW LOKALNYCH
W POSTACI POSILKOW ORAZ PRODUKTOW OD PRODUCENTOW PLM — INTEGRUJE
| DOSKONALI WSZYSTKIE WYPRACOWANE KANALY DYSTRYBUCJI (KANALY
DYSTRYBUCJI. TARGI, U PRODUCENTA, KATERING, RESTO, OUTLET-SKLEP,

SPRZEDAZ INTERNETOWA, SPRZEDAZ OKAZJONALNA, KLUB ZAKUPOWY).
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CENTRA SPRZEDAZY

W CELU ZWIEKSZENIA | UTRWALENIA SPRZEDAZY PRODUKTOW LOKALNYCH PLM,
ROZWIJAMY POSZCZEGOLNE PUNKTY SPRZEDAZOWE JAKO CENTRA SPRZEDAZOWE —
CZYLI TAKIE, KTORE INTEGRUJA | KORZYSTAJA Z ROZNYCH WYPRACOWANYCH
W SYSTEMIE PLM KANALOW DYSTRYBUCJI (8). BISTRO MARCHEWKA JEST ROZWIJANE
W TEN WELASNIE SPOSOB. W TEJ LOKALIZACJI PROWADZONA | ROZWIJANA JEST
SPRZEDAZ DETALICZNA (OUTLET), SPRZEDAZ RESTAURACYJNA, SPRZEDAZ
KATERINGOWA ORAZ OKRESOWE TARGI PRODUKTOW LOKALNYCH. ZAINTERESOWANI
PARTNERZY MOGA ZAPOZNAC SIE Z ZALETAMI | WADAMI KAZDEGO KANAtU
DYSTRYBUCJI ORAZ POSZCZEGOLNYCH FORM  SPRZEDAZY POPRZEZ

SPOTKANIA/KONTAKT Z OSOBAMI ODPOWIEDZIALNYMI ZA ICH KOORDYNACJE | ROZWOJ.

BISTRO MARCHEWKA, JAKO MODELOWE CENTRUM SPRZEDAZOWE, MA ZA ZADANIE
POPULARYZACJE NAWYKOW ZDROWEGO ODZYWIANIA, PROMOCJE PRODUKTOW
LOKALNYCH WIADOMEGO POCHODZENIA (CERTYFIKOWANE PRODUKTY LOKALNE PLM)
ORAZ ZACHOWAN PRO-EKOLOGICZNYCH | PRO-ZDROWOTNYCH. JEST TO OUTLET
(SKLEP) DLA CODZIENNEJ SPRZEDAZY PRODUKTOW LOKALNYCH, KTORY INTEGRUJE
| SKUPIA W JEDNYM MIEJSCU WSZYSTKIE WYPRACOWANE | ROZWIJANE KANALY

DYSTRYBUCJI PLM. JEST TO WIZYTOWKA | OSRODEK PROMOCJI CALEGO SYSTEMU PLM.
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INTERNET (PLATFORMA IT) — ZDALNY SYSTEM ZAMAWIANIA | DOSTAW PLM

DOSWIADCZENIA ZWIAZANE Z  WYPRACOWYWANIEM | WDRAZANIEM PUNKTOW
SPRZEDAZY FUNKCJONUJACYCH W RAMACH POSZCZEGOLNYCH KANALOW
DYSTRYBUCJI POKAZUJA, ZE ZWIEKSZANIE WOLUMENU SPRZEDAZY PRODUKTOW
LOKALNYCH, PRZY ROWNOCZESNYM SYSTEMATYCZNYM ZWIEKSZANIU LICZBY
PARTYCYPUJACYCH PRODUCENTOW | KONSUMENTOW WYMAGA ZINTEGROWANIA
DZIALAN W OPARCIU O ROZWIAZANIA INFORMATYCZNE (WIELOFUNKCYJNA PLATFORME
IT). DLATEGO PRZYSTAPILISMY DO ROZWIJANIA | WDRAZANIA INTERNETOWEJ
PLATFORMY SPRZEDAZOWO-ZAKUPOWEJ, KTOREJ OPERATOREM JEST FUNDACJA
PARTNERSTWO DLA SRODOWISKA. PLATFORMA IT — TO FORMA SPRZEDAZY
INTERNETOWEJ — KTORA MA ZAPEWNIC ORGANIZACJE PROCESU SPRZEDAZY WYSOKIEJ
JAKOSCI PRODUKTOW  LOKALNYCH, POCHODZACYCH OD SPRAWDZONYCH
PRODUCENTOW/WYTWORCOW (ZAKWALIFIKOWANYCH DO SYSTEMU PLM). PLATFORMA
OBSLUGUJE AKTUALNIE KOSZYK LISIECKI. DOCELOWO BEDZIE OBSLUGIWAC

WSZYSTKIE MARKI LOKALNE ZAKWALIFIKOWANE DO SYSTEMU PLM.

PLATFORMA UMOZLIWIA:

e ZAMAWIANIE WYSOKIEJ JAKOSCI PRODUKTOW LOKALNYCH POCHODZACYCH
OD MALYCH, SPRAWDZONYCH, MALOPOLSKICH PRODUCENTOW (PRODUKTY
PRZETWORZONE | NIEPRZETWORZONE) PRZEZ OSOBY INDYWIDUALNE ORAZ OSOBY
PRAWNE (ZAKUPY ZBIOROWE) | WYPOSAZONA W SYSTEM PLATNOSCI;

® | OGISTYKE — ZARZADZANIE PROCESEM DOSTARCZANIA ZAMOWIONYCH PRODUKTOW
OD PRODUCENTOW DO WYZNACZONYCH PUNKTOW ODBIORU;

e ZARZADZANIE ZASOBAMI MAGAZYNOWYMI.

WDROZENIE PLATFORMY IT ZNACZACO ZWIEKSZY DOSTEPNOSC PRODUKTOW PLM
DLA KONSUMENTOW INDYWIDUALNYCH | ZBIOROWYCH, | CO ZA TYM IDZIE, SKALE
SPRZEDAZY. PRZYCZYNI SIE ROWNIEZ DO WZMOCNIENIA SPRZEDAZY

WE WSZYSTKICH WYPRACOWANYCH KANALACH DYSTRYBUCJI.
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MARKA LOKALNA PLM TO ZNAK, KTORY ZWRACA UWAGE KONSUMENTA NA POWIAZANIA
PRODUCENTOW (ROLNIKOW/ PRZEDSIEBIORCOW) Z OKRESLONYM OBSZAREM
POCHODZENIA ORAZ JEGO WARTOSCIAMI  (ATRAKCJAMI)  PRZYRODNICZYMI,
KULTUROWYMI, KRAJOBRAZOWYMI, ITP. MARKA LOKALNA JEST WSPOLTWORZONA
Z PRODUCENTAMI. MA SWOJ KODEKS/REGULAMIN ORAZ LOGOTYP/OZNAKOWANIE,
KTORE SA ZGODNE Z KODEKSEM/REGULAMINEM PLM. MARKA LOKALNA MA NA CELU
ZWIEKSZENIE ZAINTERESOWANIA  TURYSTOW ORAZ KONSUMENTOW  OBSZAREM
POCHODZENIA PRODUKTOW LOKALNYCH. ORGANIZATOREM/ZARZADZAJACYM MARKA
LOKALNA JEST ORGANIZACJA POWOLANA DO TEGO CELU PRZEZ ZAINTERESOWANYCH
PRODUCENTOW/ROLNIKOW ALBO ISTNIEJACA ORGANIZACJA, KTOREJ ZAINTERESOWANI

POWIERZAJA ZARZADZANIE MARKA.

W RAMACH SYSTEMU PLM FUNKCJONUJE AKTUALNIE 6 MAREK LOKALNYCH:

(@] Snoghi

<
KOSZYK LISIECK]

( 3 \AZY Wy,
N Yy,

Z * ’ Y .
Fasolla
A, £ MALOPOLSKI .

( ,.Dn..’,',?)

% y
)

Kogutet MARCHEWKA
BISTRO
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SYSTEM CERTYFIKACJI PLM WERYFIKUJE SPRZEDAWANE PRODUKTY
| PRODUCENTOW POD KATEM ICH AUTENTYCZNOSCI | MIEJSCA POCHODZENIA,
ZAKEADAJAC ZE JAKOSC PRODUKTOW JEST ZAPEWNIONA PRZEZ PRODUCENTA.
MARKA REGIONALNA TO ZNAK, KTORY KOMUNIKUJE KUPUJACYM
WIARYGODNOSC SPRZEDAWANYCH PRODUKTOW. JEST TO OZNAKOWANIE
ZYWNOSCI WIADOMEGO POCHODZENIA. MARKA REGIONALNA, JAKO ZNAK
ROZPOZNAWCZY SYSTEMU PLM, TWORZY PODSTAWE DLA MARKETINGU
| PROMOCJI PRODUKTOW LOKALNYCH. ZASADY CERTYFIKACJI OPISANE
SA W DOKUMENCIE ,ZASADY FUNKCJONOWANIA REGIONALNEGO SYSTEMU
SPRZEDAZY PRODUKTOW LOKALNYCH PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI” .
WYTYCZNE KWALIFIKACYJNE DLA PRODUKTOW PRZETWORZONYCH TO:
RECEPTURA INSPIROWANA LOKALNA HISTORIA, DZIEDZICTWEM PRZYRODNICZO-
KULTUROWYM , PRODUKT POSIADAJACY ZWIAZEK Z DANYM REGIONEM
POCHODZENIA);

NIEMASOWY SPOSOB PRODUKCJI, PRZY UZYCIU NATURALNYCH SUROWCOW:
POCHODZACYCH Z DANEGO REGIONU (MIN. 75% MASY SUROWCOWEJ);
WIADOMEGO POCHODZENIA (W PEENI IDENTYFIKOWALNYCH);

POCHODZACYCH Z GOSPODARSTW EKOLOGICZNYCH (CERTYFIKOWANYCH) LUB
STOSUJACYCH PRODUKCJE INTEGROWANA, BADZ TEZ Z GOSPODARSTW
EKSTENSYWNYCH (TRADYCYJNYCH), Z WYLACZENIEM GMO;

NATURALNE METODY KONSERWACJI;

UWZGLEDNIENIE W PROCESIE PRODUKCYJNYM ZASAD DOTYCZACYCH
POSZANOWANIA ZASOBOW NATURALNYCH | OCHRONY SRODOWISKA,

KRYTERIA DLA GOSPODARSTW ROLNYCH, Z KTORYCH POCHODZA PRODUKTY
NIEPRZETWORZONE OBJETE CERTYFIKACJA:

LOKALIZACJA NA TERENIE MALOPOLSKI ZE SZCZEGOLNYM UWZGLEDNIENIEM
OBSZAROW WYTYPOWANYCH REGIONOW POCHODZENIA,

EKOLOGICZNE METODY UPRAW/HODOWLI (CERTYFIKAT) LUB PRODUKCJA
INTEGROWANA  BADZ TEZ STOSOWANIE METOD  TRADYCYJNYCH
(GOSPODARSTWA EKSTENSYWNE).
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DO PRODUCENTOW, Z KTORYMI WSPOLPRACUJEMY W RAMACH PLM ZALICZAMY:

ROLNIKOW PROWADZACYCH DZIALALNOSC ROLNICZA, W TYM SPRZEDAZ
W RAMACH DZIALALNOSCI ROLNICZEJ,

ROLNIKOW PROWADZACYCH DZIALALNOSC ROLNICZA | ROWNOCZESNIE
DZIALALNOSC GOSPODARCZA,

PRODUCENTOW ZYWNOSCI, NIE POSIADAJACYCH GOSPODARSTWA ROLNEGO,

PROWADZACYCH DZIALALNOSC GOSPODARCZA.

PRODUCENTOW DZIELIMY NA CZTERY KATEGORIE:

PRODUCENCI PLM LICZBA

ASPIRUJACY

korzystajacy systematycznie z systemu
PLM w zakresie doradztwa, sprzedazy,
czy tez innego wsparcia (np. Inkubator
Kuchenny, udziat w targach i innych
organizowanych w ramach systemu
wydarzeniach)

DO POZYSKANIA

zidentyfikowani, ale nie korzystajacy
aktualnie z systemu PLM
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W RAMACH SYSTEMU PRODUKT LOKALNY Z MAtOPOLSKI, NA TERENIE GOSCINCA
4 2YWIOLOW (JEDEN Z REGIONOW POCHODZENIA PLM) FUNKCJONUJE INKUBATOR

KUCHENNY.

JEST TO MIEJSCE (BUDYNEK Z URZADZENIAMI) PRZEZNACZONE DLA DROBNYCH
PRZETWORCOW PRODUKTOW ROLNYCH, FIRM CATERINGOWYCH, CZY ROLNIKOW,
KTORZY MOGA PRZYGOTOWAC | WYTWARZAC SWOJE PRODUKTY W ODPOWIEDNIO
WYPOSAZONYCH | PRZYGOTOWANYCH DO TEGO CELU, ZGODNIE Z OBOWIAZUJACYMI
PRZEPISAMI SANITARNYMI, POMIESZCZENIACH. INKUBATOR KUCHENNY
TO PRAKTYCZNE NARZEDZIE WSPIERAJACE PRZEDSIEBIORCZOSC W ZAKRESIE
ZYWNOSCI. W SYSTEMIE PLM ZADANIEM INKUBATORA KUCHENNEGO JEST ZWIEKSZENIE
ASORTYMENTU | WOLUMENU DOSTAW PRODUKTOW LOKALNYCH DO SYSTEMU
SPRZEDAZY. INKUBATOR NA TERENIE GOSCINCA 4 ZYWIOLOW JEST WZORCEM DLA
ANALOGICZNYCH INKUBATOROW KUCHENNYCH, KTORE POWINNY POWSTAC W KAZDYM
REGIONIE POCHODZENIA SYSTEMU PLM, ABY POMAGAC DZIALAJACYM NIEFORMALNIE

ROLNIKOM W LEGALIZACJI PRODUKCJI ORAZ WEJSCIU DO SYSTEMU SPRZEDAZY PLM.

INKUBATOR KUCHENNY AKTUALNIE FUNKCJONUJE W OPARCIU O DWIE KUCHNIE
SZKOLENIOWO-PRODUKCYJNE (JEDNA W SWINNEJ POREBIE, A DRUGA W STRONIU),
KTORE MAJA CHARAKTER TYMCZASOWY DO MOMENTU ZMODERNIZOWANIA BUDYNKU
W STRYSZOWIE, GDZIE BEDZIE FUNKCJONOWAL DOCELOWY WZORCOWY INKUBATOR

KUCHENNY.
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TYMCZASOWE KUCHNIE SZKOLENIOWO - PRODUKCYJNE ORAZ DOCELOWA KUCHNIA
| MAGAZYN INKUBATORA KUCHENNEGO MAJA DWA WYMIARY FUNKCJONALNE,

KTORE SIE WZAJEMNIE UZUPELNIAJA;

1. WSPARCIE SZKOLENIOWO-DORADCZE, DOPASOWANE DO POTRZEB, MOZLIWOSCI
| UWARUNKOWAN ROLNIKOW | WYTWORCOW DZIALAJACYCH NA OKRESLONYM
OBSZARZE (NP. OBSZAR ZDEFINIOWANY PRZEZ MARKE). SZKOLENIA, DORADZTWO,
WIZYTY STUDYJNE ORAZ INNE FORMY WSPARCIA UMOZLIWIAJA MIEJSCOWYM
ROLNIKOM | WYTWORCOM URUCHOMIENIE LUB ZWIEKSZENIE SPRZEDAZY PRODUKTOW

ZYWNOSCIOWYCH WtASNEJ PRODUKCJI.

2.PRZESTRZEN KUCHENNA WYPOSAZONA W URZADZANIA StUZACE DO
PRZETWORSTWA | MAGAZYNOWANIA ZYWNOSCI. PRZESTRZEN UZYTKOWA MOZE BYC
NIEWIELKA. NAJISTOTNIEJSZE JEST TO, ZE JEST ODPOWIEDNIO WYPOSAZONA | POSIADA

WSZELKIE WYMAGANE POZWOLENIA SANITARNE DLA PRODUKCJI ZYWNOSCI.
FUNKCJONOWANIE INKUBATORA POLEGA NA:

e WYNAJMOWANIU NA GODZINY POMIESZCZEN | WYPOSAZENIA KUCHNI.

o WYNAJMOWANIU W UKLADZIE MIESIECZNYM POWIERZCHNI W CHLODNI | MROZNI.

e DORADZTWIE, GLOWNIE W ZAKRESIE PRZETWORSTWA ROLNO-SPOZYWCZEGO
| GASTRONOMII, W TYM WYKONANIE SPECJALISTYCZNYCH OPRACOWAN PRZEZ
PERSONEL INKUBATORA.

e SPRZEDAZ PRODUKTOW W SKLEPIE FUNKCJONUJACYM PRZY INKUBATORZE

ORAZ W KANALACH DYSTRYBUCJI DOSTEPNYCH W RAMACH SYSTEMU PLM.
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ZADANIE CENTRUM EDUKACJI EKONOMICZNEJ TO WSPARCIE DLA UCZESTNIKOW
ZAKWALIFIKOWANYCH DO SYSTEMU PLM W CELU ZAROWNO ZWIEKSZANIA
ODDZIALYWANIA, POTENCJALU | KORZYSCI SYSTEMU PLM  WYNIKAJACE
Z DZIALALNOSCI ZBIORCZEJ JAK | BUDOWANIE POTENCJALU POSZCZEGOLNYCH JEGO
CZLONKOW DO WYKORZYSTANIA POTENCJALU SYSTEMU PLM. CENTRUM GROMADZI
| UDOSTEPNIA DOSWIADCZENIA ZDOBYTE W TRAKCIE REALIZACJI PROJEKTU PLM JAKO
PODSTAWE DLA OFEROWANEGO PROGRAMU WSPARCIA DLA UCZESTNIKOW SYSTEMU
PLM. ZASOBY WIEDZY | KNOW- HOW PLM SA UDOSTEPNIANE POPRZEZ CENTRUM DLA
POSZCZEGOLNYCH GRUP UCZESTNIKOW SYSTEMU PLM W FORMIE: SZKOLEN,
DORADZTWA, SPOTKAN, WIZYT STUDYJNYCH/ ROBOCZYCH ORAZ WSPARCIA
| KOORDYNACJI DZIALAN PARTNERSKICH. CEE SWIADCZY USLUGI NA RZECZ
POSZCZEGOLNYCH GRUP UCZESTNIKOW SYSTEMU PLM ZE SZCZEGOLNYM
UWZGLEDNIENIEM:

« WYTWORCOW ZYWNOSCI BEDACYCH PRZEDSIEBIORCAMI LUB PROWADZACYCH
SPRZEDAZ PRODUKTOW POCHODZENIA ZWIERZECEGO W RAMACH DZIALALNOSCI

MARGINALNEJ, LOKALNEJ | OGRANICZONEJ (MOL);

« NOWYCH FIRM/ PODMIOTOW PLANUJACYCH URUCHOMIENIE DZIALALNOSCI
GOSPODARCZEJ LUB PROWADZENIE SPRZEDAZY PRODUKTOW POCHODZENIA

ZWIERZECEGO W RAMACH MOL,;

o ORGANIZACJI POZARZADOWYCH | SPOLDZIELNI SOCJALNYCH.

FORMY WSPARCIA OFEROWANE PRZEZ CEE:

SZKOLENIA/ WARSZTATY: TEMATYKA SZKOLEN JEST WYBIERANA W ODPOWIEDZI

NA OCZEKIWANIA UCZESTNIKOW SYSTEMU PLM. WZMOCNIENIE PROMOCJI
| MARKETINGU PRODUKTOW LOKALNYCH JEST DRUGA, PO STWORZENIU MIEJSC
SPRZEDAZY, NAJMOCNIEJ AKCENTOWANA POTRZEBA SZKOLENIOWA ROLNIKOW
| PRODUCENTOW LOKALNYCH. KILKULETNIE DOSWIADCZENIE POKAZUJE, ZE NAWET
NAJINTENSYWNIEJSZE DZIALANIA PROMOCYJNE PROWADZONE PRZEZ OPERATORA
PROJEKTU PLM NIE DAJA TAKIEGO SKUTKU, JAK ZAANGAZOWANIE SAMYCH
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PRODUCENTOW W INDYWIDUALNE KAMPANIE MARKETINGOWO-PROMOCYJNE. CELEM
SZKOLEN JEST ZAZNAJOMIENIE BENEFICJENTOW Z NARZEDZIAMI E-MARKETINGU,
ZASADAMI RYNKU E-COMMERCE ORAZ ZAINSPIROWANIE ICH DO SAMODZIELNEGO
BUDOWANIA WIZERUNKU MARKI LOKALNEJ. PODCZAS SZKOLEN UCZESTNICY MOGA
ZAPOZNAC SIE Z PODSTAWAMI DZIALAN MARKETINGOWO-PROMOCYJNYCH,
ZORIENTOWAC SIE CZEGO POTRZEBUJA ABY ZAISTNIEC NA RYNKU ORAZ ZDOBEDA
SPRAWNOSC W KOMUNIKACJI ZE SPECJALISTAMI, NP. GRAFIKIEM, DRUKARNIA, ITP.
SZKOLENIA ODBYWAJA SIE W MODULACH:

o E-MARKETING PRODUKTOW LOKALNYCH (MEDIA SPOLECZNOSCIOWE, REKLAMA

W INTERNECIE, ARCHITEKTURA STRONY INTERNETOWEJ, POZYCJONOWANIE);

« E-COMMERCE PRODUKTOW LOKALNYCH (SPRZEDAZ W INTERNECIE

Z WYKORZYSTANIEM ISTNIEJACYCH PLATFORM, WEASNY SKLEP INTERNETOWY);

« BUDOWANIE WIZERUNKU MARKI LOKALNEJ (KOMUNIKACJA Z KLIENTEM, SYTUACJE
KRYZYSOWE, WIZUALIZACJA MARKI, PRODUKCJA MATERIALOW REKLAMOWYCH,

NARZEDZIA GRAFICZNE).

o INNE WG. ZAPOTRZEBOWANIA

DORADZTWO: CEE SWIADCZY NASTEPUJACE USLUGI DORADCZE NA RZECZ

UCZESTNIKOW SYSTEMU:
o DORADZTWO TECHNOLOGICZNE W ZAKRESIE:

« PRZETWORSTWA OWOCOWO-WARZYWNEGO (NP. W  PRODUKCJI  SOKOW,
KONFITUR, SALATEK OWOCOWO-WARZYWNYCH),

« WYTARZANIA PRODUKTOW POCHODZENIA ZWIERZECEGO, ZE SZCZEGOLNYM
UWZGLEDNIENIEM PRZETWORSTWA MLEKA,

o PRZETWORSTWA ZBOZ | ROSLIN OLEISTYCH,

o« ODPOWIEDNIEGO POSTEPOWANIA Z ODPADAMI POPRODUKCYJNYMI.
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« DORADZTWO DOTYCZACE ZAPEWNIENIA BEZPIECZENSTWA ZYWNOSCI POPRZEZ
DOSTOSOWANIE DO WYMOGOW WETERYNARYJNYCH ORAZ SANITARNO-
HIGIENICZNYCH W PRODUKCJI ZYWNOSCI NA MALA SKALE:

« ASPEKTY  FORMALNE: PRZYGOTOWANIE  DOKUMENTACJI  ZWIAZANEJ
Z REJESTRACJA | PROWADZENIEM DZIALALNOSCI PRZETWORCZE,

« MOZLIWOSCI STOSOWANIA W PROCESIE PRODUKCYJNYM
ODSTEPSTW  WYNIKAJACYCH Z TRADYCYJNEGO/REGIONALNEGO CHARAKTERU
PRODUKTOW,

« ZASTOSOWANIE ZASAD SYSTEMU HACCP, GMP, GHP W PROCESIE PRODUKCYJNYM
ORAZ ODPOWIEDNIEGO PROWADZENIA DOKUMENTACJI.

« DORADZTWO DOTYCZACE ASPEKTOW FORMALNYCH PROWADZENIA
POZAROLNICZEJ DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ:

o WYBOR FORMY OPODATKOWANIA | UBEZPIECZENIA,
o POZYSKIWANIE ZRODEL FINANSOWANIA NOWYCH PRZEDSIEWZIEC,
o PRZYGOTOWANIE BIZNESPLANOW, ITP.

WIZYTY STUDYJNE/ ROBOCZE: ORGANIZOWANE SA W FORMULE BEZPOSREDNICH

SPOTKAN, SPROFILOWANYCH DO POTRZEB WYTWORCOW ZYWNOSCI OFERUJACYCH
SWOJE PRODUKTY W RAMACH SYSTEMU Z INNYMI WYTWORCAMI W POLSCE
|  ZAGRANICA OFERUJACYMI SWOJE PRODUKTY W RAMACH DOBRZE
FUNKCJONUJACYCH LOKALNYCH SYSTEMOW ZYWNOSCIOWYCH. W TRAKCIE TYCH
WIZYT, WYTWORCY MOGA SKORZYSTAC Z DOSWIADCZEN WYTWORCOW ZYWNOSCI
LOKALNEJ, ZAPOZNAC SIE Z DOBRYMI PRAKTYKAMI W ZAKRESACH ZWIAZANYCH
Z WYTWORSTWEM SERA, WYROBOW MIESNYCH, PRZETWORSTWEM OWOCOWO-

WARZYWNYM , KTORE POTEM BEDA MOGLI ZASTOSOWAC W SWOJEJ DZIALALNOSCI.

FUNDUSZ GRANTOWY (FG) — WSPARCIE FINANSOWE DLA UCZESTNIKOW SYSTEMU

PLM (ORGANIZACJI POZARZADOWYCH | PRZEDSIEBIORCOW)

Strona28






PARTNERZY REGIONALNI
WOJEWODZTWO MALOPOLSKIE e MALOPOLSKA 1ZBA ROLNICZA e MALOPOLSKIE STOWARZYSZENIE ROLNIKOW
EKOLOGICZNYCH ,NATURA”

PRODUCENCI - LIDERZY (ROLNICY/PRZEDSIEBIORCY CERTYFIKOWANI)

GOSPODARSTWA ROLNE

BOLEStAW BOBAK (TATRZANSKIE) @ BONIFRATERSKA FUNDACJA DOBROCZYNNA (BLISKO KRAKOWA) e GRZEGORZ
SWIDERGAL (ZATOR) e JAN CZAJA (DUNAJEC BIALY) @ JAN GORZKOWSKI (KORONA POLNOCNEGO KRAKOWA) e JAN
NAWIESNIAK (JURA) e JUSTYNA BUGAJ (WOLBROM) e KATARZYNA CHORAZKA — MALYSA (KORONA POLNOCNEGO
KRAKOWA) @ LUCYNA GAWEL (WIELICKIE) @ MAREK KROK (NOWOSADECKIE) @ ROZA tAZAREWICZ (GORLICKIE) e
STANISLAW FIEMA (WIELICKIE)

PRZEDSIEBIORCY

BEKONIK (KOSZYK LISIECKI) ® BESKIDZKA BARC (NOWOSADECKIE) @ FASOLOWE KROLESTWO BABCI | WNUKOW JANINA
MOLEK (FASOLLA) @ GAWOR — PRODUKCJA WEDLIN JAKOSC | TRADYCJA (WIELICKIE) @ JANUSZ KOZA (NOWOSADECKIE)
® JANUSZ NOSZKIEWICZ (NOWY SACZ) @ KAMIONNA GRZEGORZ MUCHA (NOWSADECKIE) @ OIKOS MARCIN WOJCKI
(NOWOSADECKIE) @ PRODUKCJA | SPRZEDAZ WARZYW | OWOCOW JAROSLAW LATALA (BLISKO KRAKOWA) e
PRZEDSIEBIORSTWO MIESNE PLATEK (KOSZYK LISIECKI) @ PSTRAG OJCOWSKI (JURA) e THIER (BLISKO KRAKOWA) e
TELOCZNIA OWOCOW PAWLOWSKI (NOWOSADECKIE) @ ZAKWAS MAKA WODA ANNA WOZNIAK (BLISKO KRAKOWA)

PRODUCENI - ASPIRUJACY (ROLNICY/PRZEDSIEBIORCY W TRAKCIE CERTYFIKACJI)

GOSPODARSTWA ROLNE

MARIAN BAK (GOSCINIEC) @ HENRYK BIENKIEWICZ (GOSCINIEC) ® MARIA BOGDANOWSKA (GOSCINIEC) @ HALINA FURTEK
(DUNAJEC BIALY) @ JAN HORYN (SLIWKOWY SZLAK) @ STANISLAWA KALICZAK (GOSCINIEC) @ ZBIGNIEW | JANIKA
KOCHNIARCZYK (MSZANA GORNA) @ KRYSTYNA KOPEC (KOSZYK LISIECKI) @ MARIAN KUREK (RACIECHOWICE) e
BOGUStAW MAMCARCZYK (GOSCINIEC) @ LESZEK MARASIK (PRZEGINIA DUCHOWNA) @ EWA PACUT (STANISLAW DOLNY)
® ANASTAZJA PRZYWARA (GOSCINIEC) @ CECYLIA STROJNY (WIELICKIE) @ ROBERT TRACZ (OSIEK) @ MARIA | KRZYSZTOF
URYGA (SLIWKOWY SZLAK) e JOZEF WEGLARZ (MSZANA GORNA) @ STEFAN WOJCICKI (GOSCINIEC) @ HALINA ZAJAC
(BLISKO KRAKOWA) @ ANDRZEJ HOJECKI (DOLINA RABY) ® KRYSTYNA JANECKA (KORONA POLNOCNEGO KRAKOWA) @
ELZBIETA | ROMAN JELONEK (SIEPRAW) ® ANNA MACZKA (JURA) @ GRZEGORZ NAJDER (BLISKO KRAKOWA) @ MACIEJ
SZYMANOWSKI (GOSCINIEC) @ STANISLAW GNIADEK (GROMNIK) @ JANUSZ NOSZKIEWICZ (ZEGOCINA) ® JOLANTA MAJKA
(RACIECHOWICE) ® PIOTR KOLACZ (NOWY SACZ)

PRZEDSIEBIORCY

PIEKARNIA A DANCA (DOLINA RABY) e SPOtDZIELNIA GAZDOWIE (TATRZANSKIE) @ MONIKA  KADELA (GOSCINIEC) e
MAREK MOSTOWIK (ZATOR) @ JANINA RZEPKA (TATRZANSKIE) @ ECOBAMA (ZEGOCINA) @ MARIA ZDEBSKA — MAGI (DOLINA
RABY) @ ANDRZEJ WNEK (SLIWKOWY SZLAK)

PARTNERZY W REGIONACH POCHODZENIA PRODUKTOW

STOWARZYSZENIE KORONA POENOCNEGO KRAKOWA @ STOWARZYSZENIE NA SLIWKOWYM SZLAKU @ STOWARZYSZENIE
ZIELONEGO PIERSCIENIA TARNOWA e STOWARZYSZENIE DUNAJEC BIALY e STOWARZYSZENIE DOLINA RABY e
STOWARZYSZENIE BLISKO KRAKOWA e TATRZANSKA AGENCJA ROZWOJU, PROMOCJI | KULTURY e STAROSTWO
NOWOSADECKIE @ POWIAT LIMANOWSKI @ POGORZANSKIE STOWARZYSZENIE ROZWOJU

PARTNERZY LOKALNI
NOWOHUCKIE CENTRUM KULTURY ® STOWARZYSZENIE PODGORZE.PL @ MALOPOLSKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

WSPOLPRACA
MALOPOLSKI INSTYTUT KULTURY @ FUNDACJA KOALICJA SPRAWIEDLIWEGO HANDLU e BIOCERT e ASPEN
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KONTAKT

KIEROWNIK:
RAFAL SERAFIN - rafal.serafin@fpds.pl

CENTRUM MARKI LOKALNEJ:
MAL.GRORZATA RUDNICKA — malgorzata.rudnicka@fpds.pl

CENTRUM EDUKACJI EKONOMICZNEJ:
EWA FIGORSKA - ewa.figorska@fpds.pl

INKUBATOR KUCHENNY
RENATA BUKOWSKA - renatabukowska@poczta.onet.pl

KOMUNIKACJA
KAROLINA BRAS - karolina.bras@fpds.pl

TEL: 12-430-24-43, 430-24-65

www.produktlokalny.pl
www.facebook.com/produktlokalnymalopolska/
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